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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui peran Cha Eun Woo yang 

menjadi brand ambassador dan brand image sebagai strategi promosi dalam 

meningkatkan suatu keputusan pembelian produk skincare Ms Glow melalui minat 

beli. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan mengambil sampel 

yang digunakan yaitu dengan teknik sampel purposive sampling. Jumlah sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini yaitu konsumen dan calon konsumen skincare 

Ms Glow. Pengujian hipotesis penelitian ini dilakukan dengan menggunakan uji 

outer model dan inner model dalam SEM PLS dengan bantuan alat program 

SmartPLS versi 4.0. hasil dari penelitian yang telah dilakukan terdapat variabel 

yang saling berpengaruh maupun tidak berpengaruh, seperti pada penjelasan 

singkat berikut ini: 1) Variabel Brand Ambassador berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat Beli dengan nilai T-statistics 6.112. 2) Variabel Brand 

Ambassador tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian dengan nilai T-statistics 1,744. 3) Variabel Brand Image berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Minat Beli dengan nilai T-statistics 2.905. 4) 

Variabel Brand Image berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian dengan nilai T-statistics 5.586. 5) Variabel Minat Beli berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai T-statistics 

3.275. 6) Pengaruh tidak langsung antara variabel Brand Ambassador terhadap 

Keputusan Pembelian melalui Minat Beli terbukti signifikan dengan nilai T-

statistics 2.614. 7) Pengaruh tidak langsung antara variabel Brand Image terhadap 

Keputusan Pembelian melalui Minat Beli terbukti signifikan dengan nilai T-

statistics 2.323. 

 

Kata Kunci: Brand Ambassador, Brand Image, Minat Beli, dan Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine the role of Cha Eun Woo as a brand 

ambassador and brand image as a promotional strategy in increasing a purchase 

decision for Ms. Glow skincare products through buying interest. This study uses a 

quantitative method by taking the sample used, namely the purposive sampling 

technique. The number of samples used in this study were consumers and potential 

consumers of Ms Glow skincare. Hypothesis testing in this study was carried out 

using the outer model and inner model tests in SEM PLS with the help of the 

SmartPLS version 4.0 program tool. As a result of the research that has been done, 

there are variables that have an effect or no effect on each other, as in the following 

brief explanation: 1) The Brand Ambassador variable has a positive and significant 

effect on Purchase Intention with a T-statistics value of 6.112. 2) The Brand 

Ambassador variable has no positive and significant effect on Purchasing 

Decisions with a T-statistics value of 1.744. 3) Brand Image variable has a positive 

and significant effect on Purchase Intention with a T-statistics value of 2.905. 4) 

Brand Image variable has a positive and significant effect on Purchasing Decisions 

with a T-statistics value of 5.586. 5) The Purchase Intention variable has a positive 

and significant effect on Purchasing Decisions with a T-statistics value of 3.275. 6) 

The indirect effect between the Brand Ambassador variable on Purchasing 

Decisions through Purchase Intention is proven significant with a T-statistics value 

of 2.614. 7) The indirect effect between the Brand Image variable on Purchasing 

Decisions through Purchase Intention is proven significant with a T-statistics value 

of 2.323. 

 

Keywords: Brand Ambassador, Brand Image, Purchase Intention, and Purchase 

Decision 
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