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ABSTRAK 

 
Riza Amelia, 201910325209. Dampak Store Atmosphere, Citra Merek, 

dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sociolla di 

Summarecon Mall Bekasi. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) 

dampak store atmosphere terhadap keputusan pembelian Sociolla di 

Summarecon Mall Bekasi, (2) dampak citra merek terhadap keputusan pembelian 

Sociolla di Summarecon Mall Bekasi, (3) dampak persepsi harga terhadap 

keputusan pembelian Sociolla di Summarecon Mall Bekasi. Penelitian ini 

merupakan penelitian survei. Populasi pada penelitian ini adalah seluruh 

konsumen yang pernah melakukan pembelian di Sociolla Summarecon Mall 

Bekasi. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dengan 

jumlah sampel sebanyak 136 orang. Teknik pengumpulan data menggunakan 

kuesioner yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah regresi berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) 

terdapat pengaruh positif store atmosphere terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada Sociolla Summarecon Mall Bekasi (t- hitung 4,947 > t-tabel 

1,978; signifikansi 0,000 < 0,05), (2) terdapat pengaruh negatif citra merek 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada Sociolla Summarecon Mall Bekasi 

(t-hitung 0,063 < t-tabel 1,978; signifikansi 0,950 > 0,05), (3) terdapat pengaruh 

positif persepsi harga terhadap keputusan pembelian konsumen pada Sociolla 

Summarecon Mall Bekasi (t-hitung 7,811 > t-tabel 1,978; signifikansi 0,000 < 

0,05), dan 

(4) terdapat pengaruh positif store atmosphere, citra merek, dan persepsi harga 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada Sociolla Summarecon Mall Bekasi 

(F hitung 86,020 > F tabel 2,67;signifikan 0.000 < 0.05). 

 
Kata kunci: Store Atmosphere, Citra Merek, Persepsi Harga, dan 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 
Riza Amelia, 201910325209. The Impact of Store Atmosphere, Brand 

Image, and Price Perception on Sociolla Purchasing Decisions at 

Summarecon Mall Bekasi. This study aims to find out: (1) the impact of 

store atmosphere on Sociolla's purchasing decision at Summarecon Mall 

Bekasi, (2) the impact of brand image on Sociolla's purchase decision at 

Summarecon Mall Bekasi, (3) the impact of price perception on Sociolla's 

purchase decision at Summarecon Mall Bekasi. This research is a survey 

research. The population in this study is all consumers who have made 

purchases at Sociolla Summarecon Mall Bekasi. The sampling technique 

uses purposive sampling with a total sample of 136 people. Data collection 

techniques use questionnaires that have been tested for validity and 

reliability. The data analysis technique used is multiple regression. The 

results showed that: (1) there was a positive influence of store atmosphere 

on consumer purchasing decisions at Sociolla Summarecon Mall Bekasi (t-

count 4.947 > t-table 1.978; significance 0.000 < 0.05), (2) there was a 

negative influence of brand image on consumer purchasing decisions at 

Sociolla Summarecon Mall Bekasi (t- count 0.063 < t-table 1.978; 

significance 0.950 > 0.05), (3) there was a positive influence of price 

perception on decisions consumer purchases at Sociolla Summarecon Mall 

Bekasi (t-count 7.811 > t-table 1.978; significance 0.000 < 0.05), and (4) 

there is a positive influence of store atmosphere, brand image, and price 

perception on consumer purchasing decisions at Sociolla Summarecon 

Mall Bekasi (F count 86.020 > F table 2.67; significant 0.000 < 0.05). 

 
Keywords: Store Atmosphere, Brand Image, Price Perception, and 

Purchasing Decision 
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