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ABSTRAK 

Perkembangan produk perawatan tubuh khususnya pada bagian wajah 

merupakan salah satu bagian yang dapat menunjang penampilan dan menjadi 

sebuah kebutuhan wajib bagi setiap orang. Produk perawatan wajah adalah 

salah satu yang tidak bisa dipisahkan apalagi oleh kaum perempuan. Para 

konsumen khususnya pada generasi sekarang ini lebih selektif dalam mimilih 

produk, apakah susuai dengan tipe wajah mereka. Alhasil banyak pengusaha 

yang berebut memunculkan produk-produk terbaru terutama produk sunscreen 

kepada konsumen. Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui secara 

simultan dan parsial dari variabel bebas yaitu, Citra Merek, Harga, dan Kuallitas 

Produk, variabel terikat Minat Beli. Metode yang digunakan pada penellitian ini 

menggunakan metode kuantitatif, yang dimana dalan penelitian ini 

menggunakan perhitungan Purposive Sampling dengan rumus Hair. Populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen dari produk sunscreen Azarine 

dengan sampel 170 responden. Berdasarkan hasil dari penelitian ini, dalam uji 

pasrsial (T) variabel Citra Merek memiliki pengaruh posiitif secara parsial 

terhadap Minat Beli dengan nilai 3.846 (t-hitung) > 1.974 (t-tabel) dengan nilai 

signifikansi 0.000 < 0.05. Variabel Harga memiliki pengaruh positif terhadap 

Minat Beli dengan nilai (t-hitung) sebesar 5.019 > 1.974 (t-tabel) dengan nilai 

signifikansi 0.000 > 0.05 da variabel Kualitas Produk memiliki pengaruh positif 

secara parsial terhadap Minat Beli dengan nilai 5.358 (t-hitung) > 1.947 (t-tabel) 

dengan nilai signifikansi 0.000 < 0.05. Selanjutnya dalam uji simultan (f) 

Variabel Citra Merek, Harga dan Kualitas Produk secara simultan berpengaruh 

positif terhadap Variabel Minat Beli dengan nilai (f-hitung) sebesar 89.335 > 

2.66 (f-tabel) dengan nilai signifikan 0.000 < 0.05. Kemudian uji determinasi 

(R2) dihasilkan bahwa kolerasi antara tiga variabel variabel Citra Merek (X1), 

Harga (X2) dan Kualitas Produk (X3) terhadap Minat Beli (Y) sebesar 61.1%. 

Kata kunci: Citra Merek, Harga, Kualitas Produk, Minat Beli. 
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ABSTRACT 

The development of body care products, especially for the face, is one part that 

can support appearance and is a mandatory requirement for everyone. Facial 

care products are one that cannot be separated, especially by women. 

Consumers, especially in the current generation, are more selective inchoose 

product, whetherin accordance with their facial type. As a result, many 

entrepreneurs are scrambling to bring out the latest products, especially 

sunscreen products to consumers. This research was conducted aiming to 

determine simultaneously and partially from the independent variables namely, 

Brand Image, Price, andQuality Product, the dependent variable Purchase 

Interest. The method used onstudy it uses a quantitative method, which is 

wherein This research uses Purposive Sampling calculations with the Hair 

formula. The population in this study were all consumers of Azarine sunscreen 

products with a sample of 170 respondents. Based on the results of this study, 

in the testPartial (T) Brand Image variable has an influencepositive partially to 

Purchase Interest with a value of 3,846 (t-count) > 1,974 (t-table) with a 

significance value of 0,000 <0.05. The price variable has a positive influence 

on Purchase Intention with a value (t-count) of 5.019 > 1.974 (t-table) with a 

significance value of 0.000 > 0.05and Product Quality variable has a partially 

positive influence on Purchase Intention with a value of 5,358 (t-count) > 1,947 

(t-table) with a significance value of 0,000 <0.05. Furthermore, in the 

simultaneous test (f) Brand Image, Price and Product Quality Variables 

simultaneously have a positive effect on Purchase Intention Variable with a 

value (f-count) of 89,335 > 2.66 (f-table) with a significant value of 0,000 

<0.05. Then the determination test (R2) is generated thatcorrelation between 

the three variables Brand Image (X1), Price (X2) and Product Quality (X3) on 

Purchase Intention (Y) of 61.1%. 

Keywords: Brand Image, Price, Product Quality, Purchase Intention. 
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