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ABSTRAK  

 

Tegar Ramadhan 201910325313.  Pengaruh Celebrity Endorser Dan Kualitas 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Lokal Ventela (Studi Kasus 

Mahasiswa Bhayangkara Jakarta Raya). 

 

Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui secara simultan dan 

parsial dari variabel bebas yaitu Celebrity Endoser, kualitas produk, variabel terikat 

keputusan pembelian Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

kuantitatif, dimana dalam penelitian ini menggunakan perhitungan Purposive 

Sampling dengan rumus Lemeshow. Populasi dalam penelitian ini adalah 

Mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya dengan sampel 100 responden, 

dimana Kriteria responden ini yaitu mahasiswa Ubhara dan konsumen Sepatu 

ventela, sebelum menganalisis data, peneliti menggunakan 30 responden sebagai 

pilot study untuk mengetahui kelayakan penelitian ini dengan bantuan program 

SPSS versi 24. Berdasarkan hasil penelitian, dalam variabel independen Celebrity 

Endoser memiliki pengaruh positif signifikan terhadap Keputusan Pembelian, 

variabel Kualitas Produk memiliki pengaruh positif signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. 

 

Kata kunci : Celebrity Endoser, Kualitas produk, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Tegar Ramadhan 201910325313.  The Influence of Celebrity Endorsers and 

Product Quality on Purchasing Decisions for Ventela Local Shoes (Case Study of 

Bhayangkara Jakarta Raya). 

 

The research conducted aims to determine simultaneously and partially the 

independent variables, namely Celebrity Endoser, product quality, the dependent 

variable of purchasing decisions The method used in this research is quantitative 

method, where in this study using Purposive Sampling calculation with the 

Lemshow. The population in this study were students of Bhayangkara jakarta 

University, with a sample of 100 respondents, where the criteria for these 

respondents were Ubhara students and consumers of Ventela shoes, before 

analyzing the data, the researcher used 30 respondents as a pilot study to determine 

the feasibility of this research with the help of the SPSS version 24 program. Based 

on the research results, in the independent variable Celebrity Endoser has a 

significant positive effect on Purchasing Decisions, the Product Quality variable 

has a significant positive effect on Purchasing Decisions. 

Keywords: Celebrity Endoser, Product Quality, Purchasing Decision 

 

Keywords:  Celebrity Endorser, Product Quality, Purchase Decision 
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