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ABSTRAK 
 

Leo Murti Langgeng Probo Waseso, 201910325463. Penerapan Pemasaran Sosial 

Media Instagram dan Strategi Pemasaran Pada Coffee Shop Untuk Mengingkatkan 

Keputusan Pembelian Konsumen. 

 

Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui secara simultan dan parsial 

dari variabel bebas yaitu Pemasaran Sosial Media Instagram dan Strategi Pemasaran 

terhadap variabel terikat yaitu Keputusan Pembelian Konsumen. Penelitian ini 

dilakukan di Cavein Coffee yang ada di Duren Jaya, Bekasi Timur. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif, dimana pengambilan data 

dalam penelitian ini menggunakan teknik Purposive Sampling. Populasi dalam 

penelitian ini adalah Followers Instagram Cavein Coffee. Dalam uji parsial (t) variabel 

Pemasaran Sosial Media Instagram berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen, variabel Strategi Pemasaran berpengaruh secara signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian Konsumen. Selanjutnya dalam uji simultan (f) variabel 

Pemasaran Sosial Media Instagram dan Strategi Pemasaran secara bersama-sama 

berpengaruh terhadap variabel terikat Keputusan Pembelian Konsumen. Maka dari itu 

H0 ditolak atau Ha diterima yang berarti bahwa secara simultan Keputusan Pembelian 

Konsumen (X1), Strategi Pemasaran (X2) berpengaruh secara signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen (Y). Menurut (Budiotomo, 2017) uji F 

digunakanuntuk melihat apakah model secara keseluruhan layak atau tidak. Juga sering 

disebut Goodness of Fit.  

Keyword : Pemasaran Sosial Media Instagram, Strategi Pemasaran, Keputusan 

Pembelian Konsumen 
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ABSTRACT 

Leo Murti Langgeng Probo Waseso, 201910325463. Application of Instagram Social 

Media Marketing and Marketing Strategy in Coffee Shops to Improve Consumer 

Purchase Decisions. 

This research aims to determine simultaneously and partially the independent 

variables, namely Instagram Social Media Marketing and Marketing Strategy on the 

dependent variable, namely Consumer Purchase Decisions. This research was 

conducted at Cavein Coffee in Duren Jaya, East Bekasi. The method used in this study 

is a quantitative method, where data collection in this study uses a purposive sampling 

technique. The population in this study were Cavein Coffee Instagram Followers. In 

the partial test (t) the Instagram Social Media Marketing variable has a significant 

effect on Consumer Purchase Decisions, the Marketing Strategy variable has a 

significant effect on Consumer Purchase Decisions. Furthermore, in the simultaneous 

test (f) the Instagram Social Media Marketing variable and Marketing Strategy jointly 

affect the dependent variable Consumer Purchase Decision. Therefore H0 is rejected 

or Ha is accepted, which means that simultaneously Consumer Purchase Decision 

(X1), Marketing Strategy (X2) have a significant effect on Consumer Purchase 

Decision (Y). According to (Budiotomo, 2017) the F test is used to see whether the 

overall model is feasible or not. Also often called the Goodness of Fit. 

Keyword : Instagram Social Media Marketing, Marketing Strategy, Consumer 

Purchase Decision 
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