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ABSTRAK 

       Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui pengaruh strategi promosi dan harga yang 

ditawarkan game valorant dalam pembelian voucher game terhadap Keputusan Pembelian melalui 

Minat Beli.  

      Dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dan untuk mendapatkan 

sampel penulis menggunakan metode Purposive Sampling. Jumlah sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini ialah sebanyak 110 responden yang dimana fokus responden ini ialah Mahasiswa 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. Hasil dari penelitian yang 

telah dilakukan terdapat variabel-variabel yang saling berpengaruh dan ada juga yang tidak 

berpengaruh,seperti penjelasan singkat berikut ini: Promosi dan Harga memiliki pengaruh positif 

dan signifikan terhadap Minat Beli, Promosi dan harga tidak berpengaruh langsung dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian, Minat Beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian, Minat Beli mampu memediasi Promosi dan Harga terhadap Keputusan Pembelian.  

Kata Kunci : Promosi, Harga, Keputusan Pembelian dan Minat Beli. 
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ABSTRACT 

       The purpose of this study is to determine the effect of promotional strategies and prices offered 

by valorant games in purchasing game vouchers on Purchase Decisions through Purchase 

Intention. 

     In this study using quantitative research methods and to obtain a sample the author uses 

purposive sampling method. The number of samples used in this study were 110 respondents, 

where the focus of these respondents was students of the Faculty of Economics and Business, 

Bhayangkara University, Jakarta Raya. The results of the research that has been done are that 

there are variables that influence each other and some that do not have an effect, as the following 

brief explanation: Promotion and Price have a positive and significant influence on Purchase 

Intention, Promotion and price do not have a direct and significant effect on Purchase Decisions, 

Buying interest has a positive and significant effect on purchasing decisions, buying interest is 

able to mediate promotions and prices on purchasing decisions. 

Keywords: Promotion, Price, Purchase Decision and Purchase Intention. 
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