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ABSTRAK 

 

Muhammad Rizki Ibnu Fatih, 201910325070. Pengaruh Promosi Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Kedai Kopi Kawula Muda Bekasi 

Timur. Kedai kopi adalah suatu tempat yang menyediakan minuman berbahan dasar 

kopi dan berbagai macam menu lainnya yang dijadikan sebagai tempat favorit 

kebanyakan orang karena kedai kopi bisa dikunjungi oleh konsumen dari berbagai 

kalangan dan usia. Oleh sebab itu pentingnya promosi dan harga terhadap 

keputusan pembelian konsumen sangat penting. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui dan membuktikan apakah promosi dan harga secara simultan dan 

parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Populasi 

pada penelitian ini adalah konsumen dari Kedai Kopi Kawula Muda Bekasi Timur. 

Responden pada penelitian ini berjumlah 130 responden diambil secara acak yang 

merupakan konsumen dari Kedai Kopi Kawula Muda Bekasi Timur. Analisis data 

yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda 

dengan taraf sig <0,05. Analisis data yang digunakan yaitu analisis regresi linier 

berganda dengan aplikasi SPSS versi 25. Secara simultan hasil yang didapatkan 

dari penelitian ini adalah variabel promosi dan harga berpengaruh signifikan 

terhadap variabel keputusan pembelian konsumen, dengan hasil yang menunjukkan 

Fhitung > Ftabel sebesar Fhitung 65,943 > 3,09 Ftabel. Secara parsial hasil menunjukkan 

bahwa variabel promosi berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen, dengan nilai yang menunjukkan thitung 2,064 > ttabel 1.983 dan nilai sig. 

0,042 < 0,05 dan variabel harga juga berpengaruh dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen dengan hasil yang menunjukkan thitung sebesar 

24,071 > ttabel sebesar 1,983 dan nilai sig. 0,000 < 0,05. 

Kata Kunci: Promosi, Harga, dan Keputusan Pembelian Konsumen. 
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ABSTRACT 
 

Muhammad Rizki Ibnu Fatih, 201910325070. The Influence of Promotion and 

Price on Consumer Purchase Decisions at “Kawula Muda Coffee Shops, East 

Bekasi”.A coffee shop is a place that provides coffee-based drinks and a variety of 

other menus which serve as a favorite place for most people because coffee shops 

can be visited by consumers from all walks of life and ages. Therefore the 

importance of promotion and price on consumer purchasing decisions is very 

important. This study aims to determine and prove whether promotions and prices 

simultaneously and partially have a significant effect on consumer purchasing 

decisions. The population in this study are consumers from the East Bekasi 

“Kawula Muda Coffee Shop” whose address is Jl. KH Agus Salim No. 47, East 

Bekasi District, Bekasi City. Respondents in this study totaled 130 respondents 

taken randomly who were consumers of the East Bekasi Kawula Muda Coffee Shop. 

Analysis of the data used in this study using regression analysis danda with sig level 

<0.05. The data analysis used was multiple linear regression analysis with the SPSS 

version 25 application. Simultaneously the results obtained from this study were 

promotion and price variables have a significant effect on employee performance 

variables, with results showing Fcount > Ftable of Fcount 65,943 > 3,09 Ftable. Partially 

the results show that the promotion variable has a significant and significant effect 

on consumer purchasing decisions, with values indicating tcount 2,064 > ttable 1,983 

and sig value. 0.042 <0.05and the price variable also influences and is significant 

on consumer purchasing decisions with the results showing tcount of 24.071 > ttable 

of 1.983 and the value of sig. 0.000 < 0.05. 

Keywords: Promotion, Price, and Consumer Purchase Decision. 
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