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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui pengaruh Kualitas, 

Inovasi Produk, dan Promosi terhadap Volume Penjualan di Shanii Konveksi.  

Dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dan dalam 

pengambilan sampel menggunakan metode sampel jenuh dikarenakan sampel yang 

kurang dari 100. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini ialah 

sebanyak 80 responden yang dimana fokus responden ini ialah mitra bisnis dan 

orang-orang yang pernah menggunakan jasa Shanii Konveksi. Hasil dari penelitian 

yang telah dilakukan terdapat variabel-variabel yang saling berpengaruh ,seperti 

penjelasan singkat berikut ini: 1). Pada variabel Kualitas Produk terhadap Volume 

Penjualan terdapat pengaruh positif dan signifikan dengan nilai koefisien sebesar 

0,350 dan Tstatistik 2,659 > Ttabel 1,664 serta P Value sebesar 0,008 < 0,05. 2). Pada 

variabel Inovasi Produk terhadap Volume Penjualan terdapat pengaruh positif dan 

signifikan dengan nilai koefisien sebesar 0,322 dan Tstatistik 2,694 > Ttabel 1,664 serta 

P Value sebesar 0,007 < 0,05. 3). Pada variabel Promosi terhadap Volume 

Penjualan terdapat pengaruh positif dan dengan nilai koefisien sebesar 0,316 dan 

Tstatistik 2,309 > Ttabel 1,664 serta P Value sebesar 0,021 < 0,05.  

 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Inovasi Produk, Promosi, dan Volume Penjualan. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to determine the effect of Quality, Product 

Innovation, and Promotion on Sales Volume at Shanii Konveksi. 

 

In this study using quantitative research methods and in taking samples using the 

saturated sample method because the sample is less than 100. The number of 

samples used in this study were 80 respondents, where the focus of these 

respondents was business partners and people who had used Shanii's services. 

Convection. The results of the research that has been done are variables that 

influence each other, such as the following brief explanation: 1). There is a positive 

and significant effect on the variable Product Quality on Sales Volume with a 

coefficient value of 0.350 and a Tstatistic of 2.659 > Ttable of 1.664 and a P Value 

of 0.008 <0.05. 2). In the Product Innovation variable on Sales Volume there is a 

positive and significant influence with a coefficient value of 0.322 and a Tstatistic 

of 2.694 > Ttable of 1.664 and a P Value of 0.007 <0.05. 3). There is a positive 

influence on the promotion variable on sales volume and with a coefficient value 

of 0.316 and a statistic of 2.309 > ttable of 1.664 and a P value of 0.021 <0.05. 

 

Keywords : Product Quality, Product Innovation, Promotion, and Sales Volume. 
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