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ABSTRAK 

 

Yuma Vidia Oktaviani. 201810515133. Hubungan Antara Konformitas 

Teman Sebaya Dengan Kecenderungan Impulsive Buying Pada Remaja 

Penggemar K-Pop. 

Konformitas teman sebaya menjadi salah satu faktor yang memengaruhi 

impulsive buying pada remaja penggemar K-Pop. Permasalahan yang timbul 

karena adanya konformitas teman sebaya ini meningkatkan impulsive buying 

pada remaja, karena adanya salah satu fakor yang dapat memengaruhi impulsive 

buying yaitu faktor teman sebaya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

adanya hubungan antara konformitas teman sebaya dengan kecenderungan 

impulsive buying pada remaja penggemar K-Pop. Penelitian ini menggunakan 

teknik non probability sampling convenience dengan sampel penelitian 115 

responden. Hasil penelitian menunjukkan nilai koefisien korelasi antara 

konformitas teman sebaya dengan kecenderungan impulsive buying sebesar r = 

0,327 dan p= 0,000 (p<0,05). Hal ini menunjukkan bahwa terdapat hubungan 

positif yang signifikan antara konformitas teman sebaya dengan kecenderungan 

impulsive buying. Semakin tinggi konformitas teman sebaya, maka semakin 

tinggi kecenderungan impulsive buying begitupun sebaliknya, semakin rendah 

konformitas teman sebaya, maka semakin rendah pula kecenderungan impulsive 

buying. Saran untuk penelitian selanjutnya diharapkan dapat meneliti dengan 

faktor lain yang memiliki hubungan dengan impulsive buying pada remaja 

penggemar K-Pop. 

Kata kunci : konformitas teman sebaya, kecenderungan impulsive buying, 

remaja penggemar K-Pop 
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ABSTRACT 

 

Yuma Vidia Oktaviani. 201810515133. The Relationship Between Peer 

Conformity and Impulsive Buying Tendencies in Adolescent K-Pop Fans. 

Conformity of peers is one of the factors that influence impulsive buying 

in teenage K-Pop fans. The problems that arise because of this peer conformity 

increase impulsive buying in adolescents, because there is one factor that can 

influence impulsive buying, namely peer factors. This study aims to determine 

the relationship between peer conformity and impulsive buying tendencies in 

adolescent K-Pop fans. The sampling technique used is non-probability 

sampling convenience with a research sample of 115 respondents. The results 

showed that the correlation coefficient between peer conformity and impulsive 

buying tendencies was r = 0.327 and p = 0.000 (p <0.05). This shows that there 

is a significant positive relationship between peer conformity and impulsive 

buying tendencies. The higher the peer conformity, the higher the tendency of 

impulsive buying and vice versa, the lower the peer conformity, the lower the 

tendency of impulsive buying. Suggestions for further research are expected to 

examine other factors that have a relationship with impulsive buying in 

adolescent K-Pop fans. 

Keywords: peer conformity, impulsive buying tendencies, impulsive buying, 

adolescents, K-pop fans 
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