BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan penjabaran pembahasan dan hasil penelitian yang telah

diuraikan pada bab-bab sebelumnya mengenai pengaruh lklan Shopee Versi

BlackPink terhadap Keputusan Pembelian yang peneliti kaji menggunakan teori

A-T-R dapat menarik kesimpulan sebagai berikut :

1.

Iklan Shopee Versi BlackPink (variabel X) dengan indikator iklan yaitu
Rasional, Humor dan Jenaka, Rasa Takut, Kesalahan, Simbol,
Pengandaian, Emosinal. 83,6% artinya bahw pengaruh iklan Shopee
versi BlackPink dikatagorikan sangat baik. Dengan nilai yang diperoleh
menandakan jikapengaruh iklan Shopee versi BlackPink oleh Blinkeu
Bekasi mempengaruhi keputusan pembelian Blinkeu Bekasi.

. Keputusan pembelian yang dilakukan oleh Blinkeu Bekasi (variabel Y)

dengan indikator pengenalan masalah, pencarian informasi, evaluasi
alternatif, keputusan pembelian, perilaku pasca pembelian. Memiliki
presentase 73,6% artinya bahwa tindakan keputusan pembelian oleh

Blinkeu Bekasi di katagorikan baik.

Hasil nilai korelasi variabel “Pengaruh Iklan Shopee versi BlackPink “
terhadap “Keputusan Pembelian oleh Blinkeu Bekasi” adalah 0,352 maka
variabel “pengaruh iklan Shopee versi BlackPink “ menghasilkan 12,4%
terhadap “keputusan pembelian”. Hal ini bearti 12,4% variabel
“Pengaruh Iklan Shopee versi BlackPink” adalah konstribusi “Keputusan
Pembelian oleh Blinkeu Bekasi”. Sedangkan sisanya yaitu sebesar 87,6%
dapat dijelaskan oleh sebab-sebab lain. Perlu dilakukan penelitian
lanjutan untuk menjelaskan sebab-sebab lain tersebut. sementara uji
regresi linier sederhana di dapat persamaan linier Y= 10,117 + 0,231X,
maka apabila frekuensi “ Pengaruh Iklan Shopee Versi BlackPink”
(variabel X) bertambah satu satuan, maka pengaruhnya adalah

“Keputusan Pembelian oleh Blinkeu Bekasi” akan bertambah sebesar

75

Pengaruh lklan..., Renata Thereza Thalenta Simanjuntak, Fakultas lImu Komunikasi 2019



0,231 satuan. Diketahui nilai hasil korelasi sebesar 0,352. Hal ini
menunjukan hubungan ke dua variabel lemah karena pada intar korelasi
0,20 - 0,393.

5.2 Saran

Adapun saran-saran yang peneliti berikan setelah meneliti masalah ini

adalah :

1. Sesuai dengan hasil penelitian, sebaiknya pengiklanan menggunakan artis
korea yang sedang di gandrungi oleh khalayak sebaiknya menggunakan
pakaian dan pose yang sangat baik, agar dapat di terima oleh sebagian
besar audiens . dan sebaiknya untuk Shopee sebaikya selalu berinovasi
terhadap penyampaian isi pesan iklan.

2. Pneliti melihat bahwa iklan shopee versi BlackPink sangat berpengaruh
terhadap keputusan pembelian, agar hubungan antara penyampaian isi
pesan dengan keputusan pembelian lebih kuat di harapkan Shopee tidak
hanya berfokus kepada model iklannya saja, tapi kepada penyampaian

pesan.
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