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ABSTRAK 

 

Mizi Janet. 201510415140. Berita Aksi 22 Mei Dalam Media Alternatif 

(Studi Analisis Framing terhadap Vice Indonesia dan Mojok.co). 

Pemilihan Presiden 2019 diwarnai oleh Aksi penolakan massa terhadap 

hasil perhitungan KPU, yang secara resmi memenangkan pasangan Jokowi-

Ma’ruf atas Prabowo-Sandi.  Aksi ini dinamakan sebagai Aksi 22 Mei. Media 

massa memiliki peran penting dalam perkembangan isu Aksi 22 Mei di ruang 

publik. Kondisi ini mendorong media untuk melakukan konstruksi terhadap Aksi 

22 Mei dalam pemberitaan mereka. Penelitian ini bertujuan untuk melihat 

bagaimana Frame yang dibangun oleh Media Alternatif. 

Penelitian ini menggunakan Analisis Framing Robert N. Entman sebagai 

metode analisis isi. Entman memandang Framing dalam empat skema, yakni 

Define Problems, Diagnose Causes, Moral Judgement, dan Treatment 

Recommendation. Paradigma dalam penelitian ini adalah konstruktivisme dengan 

pendekatan kualitatif. Sedangkan, yang menjadi subjek penelitian ini adalah 

Media Alternatif Vice Indonesia dan Mojok.co. Vice Indonesia dan Mojok.co 

memiliki segmentasi audiens muda, sehingga cara keduanya mengkonstruk Aksi 

22 Mei dan membuat berita diasumsikan dapat mempengaruhi audiens muda 

mereka. 

Untuk itu, penelitian ini bermaksud melihat Frame yang dibangun Vice 

Indonesia dan Mojok.co terhadap Aksi 22 Mei, dalam pemberitaan mereka. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa Vice Indonesia membangun Frame Aksi 22 

Mei sebagai masalah politik dan hukum, sedangkan Mojok.co melihat Aksi 22 

Mei sebagai kasus hukum akibat kerusuhan. Vice Indonesia menonjolkan Oposisi 

sebagai aktor dan penyebab masalah, sedangkan Mojok.co menonjolkan Oposisi 

sebagai aktor intelektual dan Kelompok Bersenjata sebagai penyebab masalah. 

 

Kata Kunci: Framing, Media Alternatif, Aksi 22 Mei. 
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ABSTRACT 

 

Mizi Janet. 201510415140. May 22 Action News in Alternative Media 

(Framing Analysis Study of Vice Indonesia and Mojok.co). 

The 2019 Presidential Election was marked by a mass rejection of KPU 

result calculations, which officially won Jokowi-Ma'uf over Prabowo-Sandi. This 

action was named as May 22 Action. Mass media have an important role to 

develop the May 22 Action issue in the public space. This condition encouraged 

the media to make construction on the May 22 Action in their reporting news. This 

study aims to see how Alternative Media built the Frame. 

This study used Robert N. Entman's Framing Analysis as a content 

analysis method. Entmant looked at Framing in four schemes, namely Define 

Problems, Diagnose Causes, Moral Judgment, and Treatment Recommendation. 

The paradigm in this study is constructivism with a qualitative approach. 

Meanwhile, the subject of this research were Alternative Media Vice Indonesia 

and Mojok.co. Vice Indonesia and Mojok.co have the segmentation of youth 

audiences, so the way of both construct the May 22 Action and make the news 

assumed to affect their youth audience. 

Therefore, this study intends to see how Vice Indonesia and Mojok.co built 

the Frame of May 22 Action, in their reporting news. The results of this study 

indicate that Vice Indonesia built the Frame of May 22 Action as a political and 

legal issue, while Mojok.co as a legal case due to riots. Vice Indonesia point up 

the Opposition as the actor and cause of the problem, while Mojok.co point up the 

Opposition as an intellectual actor and Gunman as the cause of the problem.  

Keywords: Framing, May 22 Action, Alternative Media 
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