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ABSTRACT 

 

Ary Devi Permana Putri, 201510415117. Representation Lifestyle 

Stereotype in Advertising Zilingo (Semiotic Analysis In Advertising Zilingo 

Version “Who Are You In Ramadhan This Time”) 

This study aims to find out how form Representation Lifestyle Stereotype in 

Advertising Zilingo (Semiotic Analysis In Advertising Zilingo Version Who Are 

You In Ramadhan This Time) that aired on television. The method used in 

analyzing this research is Semiotics analysis of John Fiske which has 3 levels, 

namely, the level of reality, the level of representation and the level of ideology. 

The object of this research is Zilingo advertisement which has 3 characters 

appearance of lifestyle such as thugs, punk and socialites which are seen as 

negative based on habit related to norms or in cultural conceptions commonly 

referred to as stereotypes seen from the appearance of their lifestyle represented 

by Zilingo advertisements. 

The Adverts Zilingo Version "Who Are You in Ramadan This Time" try to 

convey the message by giving a positive view that is by fighting stereotypes. A 

view that is known and has been judged negatively will change to positive. That 

the appearance of lifestyle and behavior that is considered negative will not 

always be negative, of course they have a positive side and have a kindness, by 

using their own way. Give an impression as fellow human being, that good 

behavior or good deeds cannot be seen from the appearance lifestyle owned by 

somebody. 

Keywords: Representation, Stereotype, Lifestyle 
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ABSTRAK 

 

Ary Devi Permana Putri, 201510415117. Representasi Stereotipe Gaya 

Hidup Dalam Iklan Zilingo (Analisis Semiotika Dalam Iklan Zilingo Versi “Siapa 

Sih Lo Di Ramadhan Kali Ini”). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana bentuk Representasi 

Stereotipe Gaya Hidup Dalam Iklan Zilingo Versi “Siapa Sih Lo Di Ramadhan 

Kali Ini” yang tayang ditelevisi. Metode yang digunakan dalam menganalisis 

penelitian ini adalah analisis Semiotika John Fiske yang memiliki 3 level yaitu, 

level realitas, level representasi dan level ideologi.  

Objek penelitian ini adalah iklan Zilingo yang terdapat 3 karakter 

penampilan gaya hidup seperti preman, punk dan sosialita yang dipandang negatif 

dilandaskan dengan kebiasaan yang terkait norma atau dalam konsepsi budaya 

biasa disebut dengan stereotipe dilihat dari penampilan gaya hidup yang 

dimilikinya yang di representasikan melalui iklan Zilingo.  

Iklan Zilingo Versi “Siapa Sih Lo Di Ramadhan Kali Ini” berusaha 

menyampaikan pesan dengan memberikan pandangan yang positif yaitu dengan 

melawan stereotipe. Pandangan yang dikenal dan sudah dinilai negatif akan 

berubah menjadi positif. Bahwa penampilan gaya hidup serta perilaku yang dinilai 

negatif tidak selamanya akan negatif, tentu mereka memiliki sisi yang positif dan 

memiliki suatu kebaikan, dengan menggunakan caranya sendiri. Memberikan 

kesan sebagai sesama manusia, bahwa perilaku yang baik atau perbuatan yang 

baik tidak bisa dilihat dari penampilan gaya hidup yang dimiliki orang tersebut. 

Kata Kunci: Representasi, Stereotipe, Gaya Hidup 
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