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ABSTRAK 

Putri Romadhoni, 201510415101. Pengaruh Tayangan Reality Show 

Karma Antv Terhadap Pengetahuan Hal Mistik (Studi Kuantitatif Rt003/005 Desa 

Srimahi  Kecamatan Tambun Utara Kabupaten Bekasi) 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adakah pengaruh dari tayangan 

karma terhadap pengetahuan hal mistik di Rt003/005 Desa Srimahi Kecamatan 

Tambun Utara Kabupaten Bekasi. Tayangan memiliki beberapa dimensi yaitu 

frekuesi, durasi dan perhatian. Sedangkan pengetahuan memiliki dimensi yaitu 

pendidikan, ekonomi dan budaya dan pengalaman. Jumlah responden pada 

penelitian ini ialah 95 orang. Paradigma yang digunakan adalah positivistik 

dengan metode kuantitatif. 

Berdasarkan hasil analisis regresi sederhana, didapatkan nilai korelasi 

person adalah 0,847. Nilai tersebut menunjukan bahwa hubungan antar variabel 

tayangan dan pengetahuan berkolerasi. Kemudian, nilai koefisien determinasi 

menunjukan bahwa pengaruh variabel tayangan terhadap variabel pengetahuan 

adalah sebesar 71,4%. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa terdapat 

pengaruh tayangan reality show karma antv terhadap pengetahuan hal mistik. 

 

Kata Kunci: Tayangan, Reality Show, Mistik 
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ABSTRACT 

Putri Romadhoni, 201510415101. The influence of Karma Reality shows 

Antv Impressions against the Mystical Knowledge (Quantitative Studies 

Rt003/005 Srimahi Village sub district of North Bekasi Regency)  

This research aims to know the influence of impressions does the karma to 

knowledge mystical in Rt003/005 Srimahi Village sub district of Bekasi Regency 

North Tambun. Impressions has several dimensions, namely frekuesi, duration 

and attention. While knowledge has the dimensions i.e. education, economy and 

culture and experience. The number of respondents in this research is the 95 

people. Positivistic paradigm is used with quantitative methods. 

 Based on the results of a simple regression analysis, correlation value 

obtained as a person is 0.847. These values indicate that the relationship between 

variable impressions and related knowledge . Then, the value of the coefficient of 

determination indicates that the influence of variable impressions against 

variable knowledge is of 71.4%. The results of this research show that there are 

influences impressions of reality shows antv karma towards mystical knowledge.   

 

Keywords: Impressions, Reality Show, Mystic 
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