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ABSTRAK 

 

Aprilya Dwi Riyani, 201510415050, Pengaruh Selebgram Endorser Online 

Shop di Instagram Terhadap Citra Perusahaan Vanilla Hijab. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan apakah terdapat 

“pengaruh” selebgram endorser online shop di Instagram terhadap citra 

perusahaan Vanilla Hijab. Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan Teori 

Kredibilitas Sumber dengan aspek aspek komunikator VISCAP (Visibility, 

Credbility, Attractiveness, Power). 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode Kuantitatitf paradigma 

Positivistik. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan 

penyebaran kuesioner dengan google form secara online. Link kuesioner 

dibagikan kepada followers Instagram Vanilla Hijab melalui Direct Message 

(DM) Instagram sebanyak 100 responden dengan rumus Slovin sebesar 10%. 

Peneliti menentukan teknik pengambilan sampel dengan Probability Sampling 

jenis Proportionate Stratified Random Sampling. Peneliti menggunakan skala 

Likert sebagai alat ukur jenjang pendapat responden. Pada variabel X (Selebgram 

Endorser) terdapat 13 butir pernyataan yang valid, sedangkan pada variabel Y 

(Citra Perusahaan) terdapat 15 pernyataan yang valid. 

Peneliti menggunakan metode Enter dalam uji analisis regeresi (R) yaitu 

sebesar 0,698, dengan output statistik koefisien determinasi (R Square) sebesar 

0,487, maka dari itu pengaruh variabel Selebgram Endorser (X) terhadap variabel 

Citra Perusahaan (Y) adalah 48,7%. Nilai F hitung 92,864 dengan taraf 

signifikansi probabilitas 0.000 < 0.05, maka model regresi yang dapat dipakai 

ialah memprediksi variabel terikat (Y). Pada kolom B konstan (a) adalah 26,095 

dan nilai Selebgram Endorser (b) 0,545. 

Dalam penelitian ini t hitung adalah 9,637 dengan nilai signifikansi 0.000 < 

0,05. Hasil uji hipotesis pada penelitian ini ialah selebgram endorser (X) terhadap 

citra perusahaan (Y) Vanilla Hijab dengan nilai 0,698 berada di interval 0,60 – 

0,799. 

 

Kata Kunci : Selebgram Endorser, Citra Perusahaan, Teori Kredibilitas Sumber, 

Aspek-aspek komunikator VISCAP, Variabel, Pengaruh. 
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ABSTRACT 

 

Aprilya Dwi Riyani, 201510415050, Effect of Celebrity Endorser Online 

Shop on Instagram Towards Company Image of Vanilla Hijab 

This study ains to find out and explain whether there is an “influence” of 

celebrity endorser online shop on Instagram towards company image of Vanilla 

Hijab. In this study, the author uses the Source Credibility Theory with aspects of 

communicator VISCAP (Visibility, Credibility, Attractiveness, Power). 

In this study, the authors used the Quantitative Positivistic paradigm 

method. Data collection techniques in this study using questionnaires to 

Instagram followers of Vanilla Hijab. This study used a sample of 100 

respondents with Slovin formula of 10%. The author determines the sampling 

technique with probability sampling type of Proportionate Stratified Random 

Sampling. In X variable (Celebrity Endorser) there are an 13 valid statement 

items, while in Y variable (Company Image) there are 15 valid statements. 

The author uses the Enter method in the regression analysis test (R) which 

is equal to 0.698, with the statistical output of the coefficient of determination (R 

Square) of 0.487, therefore the influence of the Celebrity Endorser on variable (X) 

on the variable Company Image (Y) is 48.7%. The value of F count 92.86 with a 

significance level of probability of 0.000 < 0.05, then the regression model that 

can be used is to predict the dependent variable (Y). In column B constant (a) is 

26.095, and the value of Celebrity Endorse (b) is 0.545. 

In this study t count is 9.637 with a significance value of 0.000 < 0.05. The 

results of hypothesis testing in this study are celebrity endorser (X) toward 

company image (Y) of Vanilla Hijab with a value of 0.698 in the intervals of 0.60 

– 0.799. 

 

Keywords : Celebrity Endorser, Company Image, Source Credibility Theory, 

Aspects of Communicators VISCAP, Variables, Influence. 
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