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ABSTRAK 

 

Puspita Dwi Saputri.  201410415163.  Strategi komunikasi Niqab 

Squad dalam mensosialisasikan jilbab bercadar. 

Niqab Squad Indonesia merupakan komunitas muslimah yang 

bertujuan menjadi sarana dakwah untuk memperkenalkan cadar (niqab) 

sebagai salah satu alternatif pakaian muslimah. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui perumusan strategi komunikasi yang digunakan oleh 

komunitas Niqab Squad.Untuk mengetahui implementasi strategi 

komunikasi yang digunakan oleh Komunitas Niqab Squad dalam 

mensosialisasikan jilbab bercadar. Dan juga untuk mengetahui evaluasi 

strategi komunikasi Niqab Squad dalam mensosialisasikan jilbab bercadar. 

Metode penelitian yang digunakan oleh penulis dalam penelitian ini adalah 

pendekatan deskriptif kualitatis dengan teori komunikasi Harold Lasswell. 

Hasil penelitian ini perumusan strategi komunikasi yang digunakan oleh 

komunitas Niqab Squad mampu menyajikan pesan yang bersifat menarik 

perhatian khalayak dan menggunakan tanda-tanda  yang disesuaikan dengan 

kerangka acuan khalayak  sehingga membantu kegiatan sosialisasi jilbab 

bercadar. Implementasi strategi komunikasi Niqab Squad (NS) dalam 

mensosialisasikan jilbab bercadar tertuang dalam beberapa program-

program yaitu berbagi jilbab, peci, kerudung dan  cadar,  kopi  darat 

muslimah, melakukan kegiatan sosial, menjadi peserta bazar dalam derbagai 

acara, Tahsin Al-Qur'an pekanan dan membuat aneka  merchandise. 

Evaluasi strategi komunikasi tersebut mempunyai faktor yang menghambat 

dalam mensosialisasikan jilbab bercadar yaitu masalah keterbatasan waktu 

dan SDM yang kurang memadai dalam mengkoordinir program. 
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ABSTRACT 

 

Puspita Dwi Saputri, 201410415163, Strategi komunikasi Niqab 

Squad dalam mensosialisasikan jilbab bercadar. 

Niqab Squad Indonesia is a Muslim community that aims to be a 

means of preaching to introduce veils (niqab) as an alternative Muslim 

clothing. This study aims to determine the formulation of communication 

strategies used by the Niqab Squad community. To find out the 

implementation of the communication strategies used by the Niqab Squad 

Community in disseminating veiled veils. And also to find out the evaluation 

of the Niqab Squad communication strategy in socializing veiled 

headscarves. The research method used by the authors in this study is a 

descriptive qualitative approach to Harold Lasswell's communication 

theory. The results of this study formulation of communication strategies 

used by the Niqab Squad community are able to present messages that are 

of interest to the audience and use signs that are adjusted to the audience's 

frame of reference so that it helps socialize veiled headscarves. 

Implementation of the Niqab Squad (NS) communication strategy in 

disseminating veiled headscarves contained in several programs, namely 

sharing headscarves, caps, veils and veils, Muslim land coffee, conducting 

social activities, becoming a bazaar participant in various events, press 

Tahsin Al-Qur'an and make various merchandise. Evaluation of the 

communication strategy has inhibiting factors in socializing veiled 

headscarves, namely the problem of time constraints and inadequate human 

resources in coordinating the program. 
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