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ABSTRAK 

 

Awanda Indriani 201410415084.  “Strategi Public Relations Partai 

Politik Dalam Membangun Citra Positif (Studi Deskriptif  pada Dewan 

Perwakilan Daerah  Partai Amanat Nasional Kota Bekasi Periode 2009-

2019)” 

Penelitian ini bertujuang untuk mendeskripsikan strategi Public Relations 

partai politik dalam membangun citra postif, dan bagaimana Public Relations 

membuat strategi dalam citra yang di bangun oleh Partai Amanat Nasional, 

penelitian ini menggunakan konsep yaitu komunikasi politik, public relations, 

strategi politik, Media Relations dalam Public Relations,  penulis juga 

menggunakan strategi Public Relations, citra dan citra politik dengan metode 

penelitian kualitatif, paradigma Postpositivisme pendekatan penelitian dengan 

deskriptif, teknik pengumulan data berupa wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Teknik analisis data berupa pengumpulan data, reduksi data, display 

data, verifikasi dan menarik kesimpulan. 

Hasil penelitian meyimpulkan bahwa Partai Amanat Nasional di Kota 

Bekasi melakukan rencana dan strategi dengan mendengar atau meneliti dan 

melihat kebutuhan dari masyarakat sekitar tempatnya dan juga laporan-laporan 

yang di berikan oleh anggota dari beberapa tempat lalu Public Relations 

melakukan perencanaan atau strategi yang akan dilakukan sehingga banyak 

program dan kegaiatan yang dilakukan oleh Partai Amanat Nasional seoerti 

membuat pengobatan gratis, membantu dengan meyalurkan pendidikan, 

mebersihkan saluran ari dan lain sebagainya, program kegiatan ini berjalan 

dengan lancar, ini membentuk citra positif pada partai menjadi lebih bagus dan 

dapat mengambil hati masyarakat sehingga surat suara yang di terimanya juga 

semakin naik pada periode sebelumnya. 

 

Kata Kunci : Politik, Partai, Citra Positif, Membangun, Public Relations, Strategi 

Public Relations 
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ABSTRACT 

 

Awanda Indriani 201410415084. "Public Relations Strategy of Political 

Parties in Building Positive Images (Descriptive Study on Regional 

Representative Council of Bekasi City National Mandate Party Period 2009-

2019)" 

 

This study aims to describe the strategy of Public Relations of political 

parties in building a positive image, and how Public Relations makes a strategy in 

the image built by the National Mandate Party, this research uses the concepts of 

political communication, public relations, political strategy, Media Relations in 

Public Relations , the authors also use the Public Relations strategy, image and 

political image with qualitative research methods, Postpositivism paradigm 

research approach with descriptive, data collection techniques in the form of 

interviews, observation, and documentation. Data analysis techniques include 

data collection, data reduction, data display, verification and drawing 

conclusions. 

The results of the study concluded that the National Mandate Party in 

Bekasi City carried out plans and strategies by listening or researching and 

seeing the needs of the community around the place and also reports provided by 

members from several places and then the Public Relations carried out plans or 

strategies to be carried out so that many programs and activities carried out by 

the National Mandate Party such as making free medical treatment, helping with 

the distribution of education, cleaning the drainage channels and so on, this 

program of activities runs smoothly, forming a positive image of the party to be 

better and can win the hearts of the people so that ballots the receipt also 

increased in the previous period. 

 

Keywords: Politics, Parties, Positive Image, Building, Public Relations, Public 

Relations Strategies 
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