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ABSTRAK 

 
Reinal Farizi. 201610215100, Analisis Strategi Pemasaran Pada Produk 

Kue Lapis Legit Menggukan Metode SWOT (Studi kasus di Toko Mekar Sari Kue). 
 
Toko Mekar Sari Kue adalah usaha kecil yang bergerak pada sektor industri 

makanan yang memiliki peminat dengan jumlah yang banyak. Dengan tekstur yang 
lembut dimulut dan harganya yang bisa dijangkau oleh semua kalangan masyarakat 
menjadikannya pilihan ideal untuk menyajikannya di waktu kumpul keluarga atau 
teman. Penjua
pesaing dari 4 produk yang di data dari 6 bulan terakhir yang menjual produk sama 

penjualan yang artinya masih dibawah jumlah penjualan 2 pesaing diantara 4 
produk. Untuk menentukan strategi pemasaran yang tepat agar meningkatnya 

- W-O-
T: kekuatan (Strength), kelemahan (Weakness), peluang (Opportunity) dan 
ancaman (Threats). Hasilnyaa menunjukan bahwa Meskipun perusahan sedang 
menghadapi berbagai ancaman dari luar, namun perusahaan ini masih memiliki 
kekuatan dari segi internal. Strategi yang harus diterapkan adalah menggunakan 
kekuatan untuk memanfaatkan peluang jangka panjang dengan cara strategi 
diversifikasi (produk/jasa). 
 

Kata Kunci: Metode SWOT, Strategi Pemasaran, Penjualan, Produk 
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ABSTRACT 

 Reinal Farizi. 201610215100. Analysis of Marketing Strategy on Lapis 
Legit Cake Products Using the SWOT Method (Case Study at Mekar Sari Kue 
Shop). 
 Toko Mekar Sari Kue is a small business engaged in the snack industry 
which is in demand by many consumers. Its delicate taste and affordable price make 
it an ideal choice for spending free time with family and friends. The sales of "Lapis 
Legit" products are still below the number of sales of competitors from 4 products 
that are recorded from the last 6 months that sell the same or similar products, the 
"Lapis Legit" products get rank 3 from the sales, which means that they are still 
below the number of sales of 2 competitors. among 4 products. To determine the 
right marketing strategy in order to increase sales of "Lapis Legit" products using 
S-W-O-T analysis: strength (strength), weakness (weakness), opportunities 
(Opportunity) and threats (Threats). The results show that even though the 
company is facing various threats from outside, this company still has strength from 
an internal perspective. The strategy that must be applied is to use strength to take 
advantage of long-term opportunities by means of a diversification strategy 
(product / service). 
 
Keywords: SWOT Method, Marketing Strategy, Sales, Product 
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