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ABSTRAK

Diaz Adiguna, 201510325309, Pengaruh Lokasi dan Bauran Promosi Terhadap
Minat Pengunjung di Pantai Muara Beting dan Hutan Mangrove Muara Gembong.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Lokasi,
Bauran Promosi terhadap Minat Pengunjung di Pantai Muara Beting dan Hutan
Mangrove Muara Gembong Bekasi. Penelitian ini bersifat kuantitatif dengan
menggunakan uji-T dan uji-F dengan tingkat signifikan 5%. Populasi yang
diambil 12.000 dan dengan menggunakan teknik pengambilan sampel yang
digunakan ini yaitu dengan menggunakan rumus slovin menjadi 420 Responden
di Pantai Muara Gembong. Penelitian ini bersifat kuantitatif dengan menggunakan
analisis linier berganda dan uji hipotetis menggunakan uji-T, variabel Lokasi
terhadap Minat Pengunjung ada pengaruh signifikan sehingga hipotesis diterima.
Uji-T variabel Bauran Promosi terhadap Minat Pengunjung, ada pengaruh
signifikan variabel Bauran Promosi terhadap Minat Pengunjung. Hasil dari uji-F
menunjukan bahwa Lokasi dan Bauran Promosi berpengaruh signifikan dan
positif terhadap Minat Pengunjung di Pantai Muara Beting dan Hutan Mangrove

Muara Gembong.

Kata kunci: Lokasi,Bauran Promosi, Minat Pengunjung.
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ABSTRACT

Diaz Adiguna, 201510325309, Effect of Location and Promotion Mix on Visitor

Interest in Muara Beting Beach and Muara Gembong Mangrove Forest.

This study aims to determine how much influence the Location, Promotion Mix on
Visitor Interest in Muara Beting Beach and Muara Gembong Bekasi Mangrove
Forest. This research is quantitative by using T-test and F-test with a significant
level of 5%. The population taken 12,000 and using the sampling technique used
this is by using the Slovin formula to 420 respondents at Muara Gembong Beach.
This research is quantitative by using multiple linear analysis and a hypothetical
test using the T-test, Location variables towards Visitor Interests have a
significant effect so that the hypothesis is accepted. Promotion Mix T-Test
variable on Visitor Interest, there is a significant effect of Promotion Mix variable
on Visitor Interest. The results of the F-test showed that the Location and
Promotion Mix had a significant and positive effect on the Interest of Visitors at

Muara Beting Beach and Muara Gembong Mangrove Forest

Keywords: Location, Promotion Mix, Visitor Interest.
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