
PENGARUH LOKASI DAN BAURAN PROMOSI TERHADAP MINAT 

PENGUNJUNG DI PANTAI MUARA BETING DAN HUTAN 

MANGROVE MUARA GEMBONG BEKASI 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Persyaratan Untuk Memproleh Gelar Sarjana Ekonomi 

Jurusan Manajemen Dalam Program Pendidikan Tinggi Strata Satu 

Oleh : 

Diaz Adiguna 

201510325309 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

TAHUN 2019 



LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBI NG 

Judul Skrips1 

Nama Mahasiswa 

Nomor Pokok Mahasiswa 

Program Stud1/Fakultas 

Tanggal Lulus UJ1an Sknps1 

: Pengaruh Lokasi dan Bauran Promosi 

Terhadap Minat PengunJung di Panta1 

Muara Beting dan Hutan Mangrove Muara 

Gembong Bekasi 

Diaz Adiguna 

. 20 I 510325309 

: Manajemen/Ekonomi 

: 23 J uh 20 19 

Jakarta, 3 I J uh 20 19 

MENYETUJUI 

Pembimbing 

Hadita, S.Pd., M.M. 

NlDN 0329048302 

ii 

Pengaruh Lokasi.., Diaz Adiguna, Fakultas Ekonomi 2019



LE\-IBAR PE:\G ESAHA, 

Judul Sknps1 Pengaruh Lokas1 dan Bauran Promos1 

Terhadap M1nat Pengunj ung d1 Panta1 

Muara Beti ng dan Hutan Mangro\e \lluara 

Gembong Bekas1 

Nama Mahas1s,\a Diaz Adiguna 

20 15 10325309 Nomor Pokok Mahasiswa 

Program Stud1/Fakultas 

Tanggal Lulus UJ1an Sknps1 

ManaJemen1Ekonomi 

23 Jul i 20 19 

Jakana, 31 Jul , 20 19 

MENGESAHKAN 

Kt!tua Tim PenguJ1 Dr Anton Wach1din W1d1a1a. S E. M M 
NIDN 03 1111 6501 

PenguJ1 I 

PenguJ1 I I 

Agus Dharmanto. SE. M M 
NIDN 0305087310 

Had1ta. S Pd , M.M. 
NIDN 03290➔8302 

Ketua Program Stud1 

ManaJemen 

H 

MENGETAHUI, 

Dekan 

J 

M. Fadhli Nursa l, S.E., M.M Or Sugene S . M.1'.! 
NlDN 0325057908 NJ ON 03 1606620 I 

iii 

Pengaruh Lokasi.., Diaz Adiguna, Fakultas Ekonomi 2019



LEMBAI{ P~RNYATAAN 

Dengan im saya menyatakan bahwa 

Skrips1 yan g berjudul l'engaruh Lokas1 dan Baura n l'romos, lcrhadap M1m11 

PengunJung d1 Panta, Maura Bcting c.Jan I (utan Mangrovt: Muarn ( icmbong 1n1 

adalah benar-benar merupakan hasd karya saya scnc.J1n dan 11c.Jak mcnganc.Jung 

maten yang ditul, s oleh orang lain kccual, pl!ngullpan scbaga , refl:rcm,1 yang 

sumbernya telah dituliskan secara Jclas s<.:sua1 c.Jcngan ka,dah pcnulisan karya 

ilmiah 

Apabila d1 kemud,an han d1tcmukan adanya kccurangan c.Jalam karya 1m saya 

bersed,a menenma sanks, dan Umvcrs,tas 13hayangkara Jakarta Raya scsua1 

dengan peraturan yang berlaku 

Saya mcng1Jinkan sknps, 1n1 d1pinJam dan d1gandakan m1.: lalu1 Pcrpustakaan 

Unrvers,tas Bhayangkara Jakarta Raya 

Saya memberikan 1zin kcpada Perpustakaan Un1 vers1tas Hhayangkara Jakarta Raya 

untuk meny1mpan skrips1 1n1 dalam bcntu k d1J1 tal dan ml!mpubl1kas1kannya m<.:la lu1 

Internet selama pubhkas1 tersebut 111ela lu1 portal Un1 vers1tas Bhayangkara Jakar1a 

Raya 

Jakarta, 31 Juli 20 19 

Yang membual pernvalaan. 

~~~l~, ~ 
8AFF9~ '7A ~ 

Q.~ 
Diaz Ad1guna 

201510325309 

iv 

Pengaruh Lokasi.., Diaz Adiguna, Fakultas Ekonomi 2019



 
 

 
 

ABSTRAK 

Diaz Adiguna, 201510325309, Pengaruh Lokasi dan Bauran Promosi Terhadap 

Minat Pengunjung di Pantai Muara Beting dan Hutan Mangrove Muara Gembong. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Lokasi, 

Bauran Promosi terhadap Minat Pengunjung di Pantai Muara Beting dan Hutan 

Mangrove Muara Gembong Bekasi. Penelitian ini bersifat kuantitatif dengan 

menggunakan uji-T dan uji-F dengan tingkat signifikan 5%. Populasi yang 

diambil 12.000 dan dengan menggunakan teknik pengambilan sampel yang 

digunakan ini yaitu dengan menggunakan rumus slovin menjadi 420 Responden 

di Pantai Muara Gembong. Penelitian ini bersifat kuantitatif dengan menggunakan 

analisis linier berganda dan uji hipotetis menggunakan uji-T, variabel Lokasi 

terhadap Minat Pengunjung ada pengaruh signifikan sehingga hipotesis diterima. 

Uji-T variabel Bauran Promosi terhadap Minat Pengunjung, ada pengaruh 

signifikan variabel Bauran Promosi terhadap Minat Pengunjung. Hasil dari uji-F 

menunjukan bahwa Lokasi dan Bauran Promosi berpengaruh signifikan dan 

positif terhadap Minat Pengunjung di Pantai Muara Beting dan Hutan Mangrove 

Muara Gembong. 

Kata kunci: Lokasi,Bauran Promosi, Minat Pengunjung.  
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ABSTRACT 

 

Diaz Adiguna, 201510325309, Effect of Location and Promotion Mix on Visitor 

Interest in Muara Beting Beach and Muara Gembong Mangrove Forest. 

This study aims to determine how much influence the Location, Promotion Mix on 

Visitor Interest in Muara Beting Beach and Muara Gembong Bekasi Mangrove 

Forest. This research is quantitative by using T-test and F-test with a significant 

level of 5%. The population taken 12,000 and using the sampling technique used 

this is by using the Slovin formula to 420 respondents at Muara Gembong Beach. 

This research is quantitative by using multiple linear analysis and a hypothetical 

test using the T-test, Location variables towards Visitor Interests have a 

significant effect so that the hypothesis is accepted. Promotion Mix T-Test 

variable on Visitor Interest, there is a significant effect of Promotion Mix variable 

on Visitor Interest. The results of the F-test showed that the Location and 

Promotion Mix had a significant and positive effect on the Interest of Visitors at 

Muara Beting Beach and Muara Gembong Mangrove Forest 

Keywords: Location, Promotion Mix, Visitor Interest. 
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