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ABSTRAK

Putri Indah Pratiwi (201310415129), Pengaruh Iklan Politik Grace Natalie Di
Media Sosial (Instagram) Terhadap Minat Politik Generasi Muda Kecamatan
Bekasi Utara.

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan Pengaruh iklan politik Grace Natalie
Di Media Sosial (Instagram) Terhadap Minat Politik Generasi Muda. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif atau eksplanasi.
Jumlah sampel pada penelitian ini adalah 100 orang responden, Dari penelitian
ini dapat dilihat hasil dari nilai r hitung (koefisien) lebih besar dari nilai r tabel
maka bisa disimpulkan variabel X mempengaruhi variabel Y, variabel bebas X
memiliki pengaruh kontribusi hal ini terlihat dari hasil uji korelasi yang
menunjukan korelasi sebesar 5,80% terhadap variabel Y 4,20% lainnya
dipengaruhi oleh faktor di luar variabel X. Data primer dikumpulkan dengan
menggunakan kuesioner penelitian dan data skunder dikumpulkan melalui studi
pustaka, serta situs internet yang relevan dengan fokus penelitian. Hipotesis
penelitian ini nilai signifikan lebih kecil (<) dari 0,005 maka HO dan Ha diterima
atau dapat disimpulkan bahwa adanya pengaruh antara Iklan politik Grace Natalie
Di Media Sosial (Instagram) Terhadap Minat Politik Generasi Muda. Pengaruh
antara kedua variable tersebut sedang, dan kesimpulan dari penelitian ini adalah
ada Pengaruh antara lklan Politik Grace Natalie Di Media Sosial (Instagram)
Terhadap Minat Politik Generasi Muda Kecamatan Bekasi Utara.

Kata Kunci : Minat Politik, Iklan Politik, Generasi Muda
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ABSTRACT

Putri Indah Pratiwi (201310415129), The Influence Of Political Advertisement
Grace Natalie On Social Media (Instagram) On The Political Interes Of The
Younger Generation Bekasi Utara District.

This research aims to clarify the Influence Of Political Advertisement Grace
Natalie On Social Media (Instagram) On The Political Interes Of The Younger
Generation. The method used in the quantitative research methods of empirical
research. The number of samples in the study is 100 respondents. Research results
seen from the count value r count (coefficient) is greater than the value of r could
be said than the table variable X affect the Y variable, the variable X has the
influence of the free contributions of 5,6% against the variable Y and 4,4% other
affected by factors other than the variable X primary data collected by using
questionnaire research and secondary data collected through literature studies,
as well as internet sites that are relevant to the focus of the research. The
hypothesis of this research the significance of smaller value(<) of 0,005 then HO
and Ha accefted or rejected can be concluded that there is a relationship between
The Influence Of Political Advertisement Grace Natalie On Social Media
(Instagram) On The Political Interes Of The Younger Generation Bekasi Utara
District. The relationship between the two variables being, the concultions of this
research are there is an influence Of Political Advertisement Grace Natalie On
Social Media (Instagram) On The Political Interes Of The Younger Generation
Bekasi Utara District.

Keywords: Poliyical Interest, Political Advertising, Young Generation
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