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ABSTRAK 

 

Elizabeth Sitorus, 201310415085. Analisis Framing Berita Reuni Akbar 212 di 

Antaranews.com, Tribunnews.com, dan Kumparan.com Edisi 2 Desember 2018. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui  framing pemberitaan Reuni Akbar 212 
serta bentuk konstruksi pemberitaan di media tersebut edisi 2 desember 2018. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, untuk memperoleh pemahaman 
pada masalah pokok yang diambil, yakni bagaimana frame pemberitaan tersebut. 

Analisis data dari teori Pan dan Kosicki dengan 4 elemen yang membantu framing 
reuni akbar 212 

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa pembingkaian framing 

dilakukan dengan cara Sintaksis, Skrip 5W+1H, Tematik dan Retoris serta 
polemik yang diangkat media online merupakan sikap yang dikonstruksi media 

tersebut.  

 

Kata Kunci : Framing, Media Online, Konstruksi Media, Reuni Akbar 212  
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ABSTRACK 

 

Elizabeth Sitorus, 201310415085. Analysis of framing news huge reunion of 212 

on Tribunnews.com and Kumparan.com December 2, 2018.   

This study was meant to know framing for a massive reunion of 212,as well as a 
construction from of the media coverage on the desember 2, 2018. Th study used a 

qualitative approach to gain insight into the subject matter taken, namely, how the 
frame of reporting might be. Data analysis from the Pan and Kosicki theory with 

3 elements that help framing a large 212 reunion.  

Based on studies it may be concluded that the framing is done in a manner of 
syntactic, script, thematic and rhetorical. As well as the online media upgrading 

policy is the attitude that is bulding up.  

 

Keywords: Framing, Online Media, media connection, Large 212 Reunion.  
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