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ABSTRAK

Fenelitiaan ini bernrjuan untuk mengetahui dan membuktikan
apakah Promosi Online Instagram Dan Daya Tarik Wisata
Secara simultan dan parsial berpengaruh signifikan terhadap

Minat Kunjungan. Penelitian ini rnenggunakan desain

penelitian kuantitatif deskriptif. Kuantitatif deskriptif dipilih
karena sesuai dengan judul dan terna penelitian yaitu untuk
menguji dan mengetahui suatu hubungan antara rariabel
indepeuden dengan variabel dependen. Populasi dalam
penelitian ini yairu para pengiuo.iung atau wisatawan yang

mengunjungi Transera Waterpark Bekasi. Pada jumlah

populasi yang ditetapkan dalam penelitian ini yaitu jumlah

pengunjung pada tahun 2023 yaitu sebanvak 250'425 orang.

Penelitian ini menggunakan purposir''e sampling. Sehingga

pada penelitian ini peneliti harus mengambil sampel sebesar

100 responden" Berdasarkan hasil penelitian yang telah

dilalarkan oleh penulis utrtuk mengetahui adanya pengaruh

Promosi Online Instagram dan Dala Tarik Wisata terhadap

Minat Kunjungan, maka dapat diambil kesimpulan bahrva

variabel Promosi Online Instagram Dan Daya Tarik Wisata

Secara simultan dan parsial berpengaruh signifikan terhadap

Mhat Kunjungan.

ABSTRACT

This stuth' aims to fiwl out and prote rlrcther Instagrnnt

Aline Pronrction and Tourist Attt'octiveness Sinuiltaneouslt
antl potiallrhove a sigtificant effect an Visit htentions. This

stutlt, Irser a descriptit'e quantitatire research design.

Quantitatiw descriptire 1rfls chosen because it ri in
occordance trith the title ild theme af the rese.arch, nanrch' to

test and find out n relatiotrship benreen the indepertdent

rariables and the dependent rariable. The populatiotr in this

stutly nvu lfsitors or tourists t'isitirtg Ttnnsera Waterpark
Bekasi. The runnber of popdation specified in this shuh'is the

trrnnber of fisitors in 2032, nameb 250,425 people. This sndv
used prrpasite sanrpling. So that in this study the reseorcher

had to take a santple of 100 respondents. Based on tlrc results

of research rtnt has been carierl out fo' the author to
cleterndne tlte irtfluence of hstog"am Online Pronrotion and
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