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ABSTR.{K

Penelitian ini digunakan utrtuk megukur peran labelisasi halal.

harga dan kualitas produk terhadap minat beli konsumen Ai-
Cha Ice Cream & Tea Summarecon Bekasi- Penelitian ini ialah

penelitian kuantitatif yang melibatkan semua pelanggan yang

melakukan pembelian Ai-Cha Ice Creem & Tea Sumrnarecon

Bekasi rninimal 1-3 kali pembelian. Penelitian ini dilakukan

dengan teknik sampel ptnposh'e santpling dan menggunakan

rumus Hair untuk menentukan junrlah sampel penelitian' Besar

sampel penetitian ini dipilih 190 responden sebagai sampel-

Rancangan yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari

pengujian hipotesis dengan menggunakan teknik analisis

regresi liniear berganda dengan menggunakan tools aplikasi

SPSS versi ?6. Hasil penelitian ini memperjelas bahwa

labelisasi halal secara parsial tidak berpengaruh signifikan

terhadap minat beli. Harga secara parsial berpengaruh

signifikan terhadap minat beLi. Kualitas produk secara parsial

bJrpengaruh signifikan terhadap minat beli. labelisasi halal,

harga dan kualitas produk secara simultan berpengaruh

signifikan terhadap minat beli"

ABSTRACT

This researclt is trced to ilrcasure tlrc role of hilal labeting,

pt'ice and product qualitt on coilstiner buving intel'est in Ai-
-Cha 

lce Cream & Tea Sunnnnrecou Bekasi. This research is a

quotrtitatite studt, irn'ol't'ing oll ttrstonrers rlrc pttthase Ai'
iha I"e Cream & Tea Srumnorecon Bekasi at least l'3 times'

This researclr rt'as conducted using a ptuposh'e sautpling

technique and used the Hair fonnula to deternine the' nuuler
of reseorc* sanrples. Tlrc santple si:e of this srltdl'rras selected

190 resportdents as a souple. The desigrt ised in this stud't

ronsists of testing the ln'pothesis ttsifig nuitiple linem"

regressiotr anahsis techniques using SPS,S rersiorr 26

applicotion tools. Tlte results of this sntfi' nmke it clear that

halal labetittg partiallr does not ha'e a sigfificont ffict on

prrchose. intention. Price partiall'r hos a sigdficant ffict ort

bwitrg interest. Product quali6' paftiallv lms a significant
eibct-on purclmse intention. Halal lobelilry, price and product
qintin' simultoneottsb hm'e a sigfificarfi effect ort purchase
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intenfion.
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