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ABSTRAK

Penelitian yang di la&ukan ini bernrjuan unruk mengetahui

secara simultan dan parsial dari variabel bebas yaitu Citra

MerekKualitas Froduk dan Diskon' variabel terikat Keputusan

Pembelian. Dalam penelitian yang di lakukan peneliti pada

panelitian ini adatah metode Kuantitatif dirnana perhitungan

nya menggurakan purposive sampling dengan rumus hair.

Populasi pada penelitian ini adalah seluruh konsumen pvn

Shoes di Ilniversitas Bhayangkara Jakarta Raya dengan

sampel 95 responden. Berdasrkan hasil penelitian dalam uji
parsial {T) r,ariabel Cirra Merek memiliki pengaruh positif

secara parsial terhadap keputusan pembelian dengan nilai t-
hitung 2,083 > 1.985 (t tabel; dengan signifrkansi 0'003 <

0.05. Variabel tualitas produk berpengaruh positif secara

parsial terhadap keputusan pembelian dengan nilai t-hirung
4,?g? >1,985 {t-tabel) dengan signifikansi 0,000< 0'05-

Variabel diskon berpengaruh positif secara parsial dengan nilai
t-hitung 3,367 > 1,985 (t-tabel) dengan signifikansi 0.001 <

0,05. Selanjutnya dalam uji simultan (F) variabel Cira
MerehKualitas Froduk dan Diskon secara simultan

berpenganrh positif terhadap I'ariabel Kepufusan pembelian

dengan nilai {f-hitung) sebesar 65,973 > 2.7O (f tabet) dengan

signintansi 0.000 <- 0,05. Kemudian uji determinasi (R:)

6i665ilkan bahwa korelasi antara tiga variabel Citra Merek
(Xl). Kualitas Produk (X2), Diskon (X3) terhadap Kepurusan

Pembelian (Y) sebesar 67,2o/o.
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Brand hnage tariable hos a pnrtinl positit'e infiuence on

ctoi.ogl 10.55681 /ecouomiua.rZ9.B20 2414


