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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui Dampak

Brand Inmge, Brand Atrare.ness, dan Kualitas Produk

Terhadap Keputusan Pembelian Mixue di Summarecon

Bekasi. Penelitian ini menggunakan metode larantitatif yang

bernrjuan untuk menganalisis dan menarik kesimpulan tentang

objek yang diteliti, sehingga dapat clinyatakan dengan angka'

Data dalam penelitian ini adalah data primer yang didapatkan

dari hasi-l jartaban responden yang mengisi kuesioner.

Penelitian ini menggunakan 150 responden dengan metocle

sampling yang digunakan adalah simple random sampling.

Berdasarkan hasil uji t (parsial) L.l Brand ltrrage berperngaruh

terhadap Keputusan Pembelian. 2.\ Brand ,{rlare.ness tidak
berpengaruh terhadap Kepurusau Pembelian- 3.) Kualitas

Produk berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. 4.)

Berdasarkan uji f (simultan) Brand Inmge, Brand Atrareness

dan Kualitas Produk berpemgaruh terhadap Kepurusan

Pembelian.

ABSTRACT

The puryose of this sFrr{fi' r'(r.s to detemnine the inryact of
Brand Inmge, Brand Arrareness, ond Pro&tct Qualin' on

Minrc Pm'chasing Decisiotts at Sutnnmrecon Bekasi. This

sfirr/1, rrses a quantittttive nrcthod v'hich aints to analr:e and

drmt' conchrsions about the object under sfitdl, so that it can

be e:cpressed v'ith rumtbers. The data itt this studl are prinmt
data obtainedfratn the onstrcrs of responderts tlrc filled out
the questiottnaire. This studr used 150 resporulents :lith the

,nrr'plirrg metlntl rtse.rl rras sinryle rantlonr santpling- Based on

the rexlts of the t test (Portial) 1.) Brand hrage has att ffict
on Purchasing Detisiotts, 2.j Brond Arralness has no ffict
on Purchasing Decisiorrs. J./ Product quali4'has an ffict on

purchasiug decisions. 1.1 Based oil the f test lsinnfitaneouslt1
Branrl hnage, Brantl Atrareness and Product Quoli6' lmre an

ffi! olr Pt yycho. ;i11g Dee i s i q r1s:

doi.org/ 1 0.5568 1 1economina.r2i9.8J2 2531


