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ABSTRAK

Tujuan dari peneiiti ini adalah untuk mengetahui pengarutl

brand ambaasador (Song Joong Ki) dan celebriry' endorser

yang digunakan pada produk kecantikan Scarlett Whitening

iertraOap minat beli" Dalam penelitian ini menggunakan

metode penelitian kuantitatif dan dalam mendapatkan sampel

penulis menggunakan tnetode Purposive Sampling' Jumlah

iampet yang Aigunalmn dalam penelitian ini adalah sebanyak

150 responden yang dimana fokus responden ini adalah

konsumJn produk kecantikan Scarlett whitening' Pengajuan

hipotesis penelitian dilakukan dengan menggunakan uji parsial

(uji t) dan uji sirnultan (uji 0 dengan banruan program SPSS

virsi 22. Hasil dari penelitian yang telah dilakukan terdapat

variabel-rariabel yang saling berpengaruh seperti pada

penjelasan singkat berikut ini: l)- Pada variabel Brand

Ambassador (Xl) diketahui sig- sebesar 0,004 < 0,05 dengan t
hitung 2,g?g > t tabel 1,976 sehingga terdapat pengaruh positif

dan iigninra" terhadap Minat Beli (Y)- 2). Pada variabel

Celebrity Endorser {X2) diketahui nilai sig' sebesar 0,000 <

0.05 dengan nitai t hitung 6,544 > t tabel 1.976 sehingga

terdapat pengaruh positif dan signifrkan terhadap Minat Beli
(Y). 3). Fada variabel Brand Ambassador tXl) dan Celebriq'

Endorser (X2) diketahui nilai sig' sebesar 0.000 < 0.05 dengan

nilai f hitun g 195,227 > f tabel 3'05 berdasarkar itu Hl dan Hl
diterirna yang berarti bahrva secara simultan Brand

A-mbassador (Xl) dan Celebrity Endorser (Xl) berpengaruh

positif dan signifrkan terhadap Minat Beli {Y).

ABSTRACT

The prrpose of rttis researclrcr is to deterrili*e the influence af
brCIitt inbassador"s (Song Joong Ki) and celebrifi' endorsers

ttsetl in Sctrlett Whiteniug beaufi' produds on pm"chase

intunrion. In this sfiuh' using qilantitatiTe research me'thods

and iru obtaining santples tlrc outhor used the Purposh'e

Sanpling nrcthod. Tlrc nmnber of santples used in this snrh'

1r'os nJ Inatn'fls 150 resportdeuts'trhere the focus of these

respondents tas consuttrcrs of Scarlett W'hitening beanh'-

prirlurtr. The sttbmissiott af research l4potheses v'as caried
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