
UN IVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
Kampus I : Jl. Harsono RM No. 67 Ragunan Pasar Minggu, Jaka(a Selatan

Kampus ll : Jl.Raya P*,;;1ffip:o2't- 88955882

Nomor: SKET/1 }Olalz0z4lFEB-UBJ

Yang bertandatangan dibawah ini :

Nama
NIP
Jabatan

: Dr. Dewi Puspaningtyas Faeni, B.Sc., MBA.

:2206560
: Dekan Fakultas Ekonomidan Bisnis

Dengan ini menerangkan bahwa nama :

1. Nama : Riza Amelial
NPM :201910325209
Jabatan : Mahasiswa Prodi Manajemen

2. Nama : Andrian, S.E., M.M.2

NIDN :0321077102
Jabatan : Dosen Tetap Prodi Manaiemen

3. Nama : Franciscus Dwikotjo Sri Sumantyo, S.T., M.M-3

NIDN :0329017202
Jabatan : Dosen Tetap Prodi Manaiemen

Adalah benar sebagai Penulis pada JURNAL ECONOMINA dengan judul "DAMPAK

SIORE ATMOSPHERE, CITRA MEREK, DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP

KEPTJTUSAN PEMBEL,AN SOC/OLLA DI SUMMARECON MALL BEKASI" tEIAh tETbit

pada Volume 2, Nomor 9, e-ISSN:2963-1181, September 2023.

Demikian surat keterangan ini dibuat, agar dapat dipergunakan sebagaimana mestinya.

Tembusan:
- Arsip.

Jakarta, 17 Januara 2024

LTAS EKONOMI DAN BISNIS

F
NIP:2206560



JUR}IAL ECO}IOIfrINA
Volume 2, Nornor 9, September 2O23

Homepage: ejoumat-4Smatraram.ac.icUindex.php/economina

e-ISSN: 2963-1181

DAMPAK,STOfi,E ATMOSPHERE, CITRA }IEREK DAN
PERSEPSI HARGA TERIIADAP KEPI.ITTISAN PEMBELIAN
SOCIOLLA DT STIMMARECSN MALL BEKASI

Riza Ametial, Andrian2, Franciscus llwikotjo Sri Sumantyo3
l.r,3universitas Bhayangkara Jakarra Raya

C ore spo n t! i rr g,4t th or : ri: aa m el i a I I @ gn mil. c o m 
t

Article History

Receive.d :22-W2023
Rrvised : ill-O&1023
Accepted : 0?-092023

l
KataKlnci: CihrMertk;
Keputusan Pembelian; Persepsi
Hnrgr; S"tore Atnmsplwv

Kqwords: Brutd Imsge; Pdce
Petc eption ; Parc ha si ng De cisio n ;
Store Atmosphcre

ABSTRAK

Penelitian ini berfujuan uatuk mengetahui: (l) dampak srore

afirosphere terhadap keputusan pembelian Sociolla di
Surnmarecon Mall Bekasi. t2) dampak citra merek terhadap

keputusan pembelian Sociolla di Summarecon Mall Bekasi.
(3) dampak persepsi harga terhadap keputusan pembelian

Sociolla di Sumnnarecoq lvlall Bekasi.

PeneLitian ini merupakan penelitian sun'ei. Populasi pada

penelitian ioi adalah seluruh konsumen yang pernah

melakukan pembelian di Sociolla Summarecon Mall Bekasi-

Teknik pengarnbilan sampel menggunaka n p urpas iT e s antpl in g
dengan jumlah sampel sebanyak 136 orang' Teknik
pengpmpulan data menggunakan kuesioner yang telah diuji
validitas dan reliabilitasnya. Teknik analisis data yang

digunakan adalah regresi berganda.

Hasil penelitian rnenunjukkan bahn'a: {l) terdapat pengaruh

positif srore nfinosphere terhadap kepurusan pembelian

konsumen pada Sociolla Summarecon Mall Bekasi (t-hitung

4,947 > t-tabel 1.978; signifikansi 0,000 < 0,05). (2) terdapat
pengaruh negatif citra merek rerhadap keputusan pembelian

konsumen pada Sociolla Summarecon Mall Bekasi (t-hitung

0,063 < t-tabel 1,978; signilikansi 0.950 > 0.05). (3) terdapat

pengaruh positif persepsi harga terhadap keputusan pembelian

konsumen pada Sociolla Summarecon Mall Bekasi (t-hitung

7.811 > t-tabel 1,978; signilikansi 0,000 < 0,05), dan (4)

terdapat pengaruh positif store ofiilosPhere, citra merek' dan

persepsi harga terhadap keputusar pernbelian konsumen pada

Sociolla Summarecon Mall Belasi (F hitung 86.020 > F tabel

2.67; signifikan 0.000 < 0.05).

ABSTRACT

This sfiuh, aims tofind out: (l) the i*tpact of store aturosphe;"e

ort Sociolla's purdmsing decision at Sunnnarecon Moll Bekasi,

{3} the inryact of brand innge an Sociolla's ptn'chase decision
at Strnmarecon Mall Bekasi, f 3t the impact of price perceptiott
an Sociolla's purchase decisiort at Sttrtrmare.con Mall Bekasi.

This research is a ilil1'sl reseor"ch. The populotion in this

study i5 all constnners lullm hrn'e nmde purchflses al Socialla
Sutnnwrecon Mall Bekasi. The sampling teclnique ,Ises
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