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ABSTRAK 

 

Ima Rachima Putri. 201210415069. Konstruksi Makna Swafoto Pada 

Instagram Bagi Niqabis (Studi Fenomenologi Konstruksi Makna Swafoto 

Anggota Niqab Squad Jakarta).  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui konstruksi makna swafoto bagi 

niqabis yang dibedakan menjadi dua pertanyaan mengenai (1) apa makna awal 

swafoto pada instagram bagi niqabis, (2) apa makna akhir swafoto pada instagram 

bagi niqabis. Kedua makna ini di konstruksi berdasarkan konsep komunikasi 

intrapersonal yang telah berproses dalam pengembangan serta perubahan makna. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif metode fenomenologi dengan 

teknik pengumpulan data yang dikumpulkan tanggal 01 Desember 2018 hingga 03 

Juli 2019 berupa (1) observasi dengan melihat foto yang saat ini diunggah ke 

instagram oleh informan, (2) teknik wawancara langsung dengan tiga informan 

yang diantaranya adalah seorang niqabis anggota Niqab Squad yang dahulu 

memiliki hobi mengunggah swafotonya di instagram namun saat ini sudah tidak 

mengunggah swafotonya di instagram (3) mengumpulkan dokumentasi 

pendukung berupa lampiran selama observasi dan wawancara. Penelitian ini 

menunjukkan bahwa swafoto dimaknai oleh niqabis sebagai (1) rasa ujub (sifat 

bangga terhadap diri sendiri secara berlebihan), (2) swafoto menyenangkan, (3) 

promosi, (4) kesempatan untuk berdakwah, yang kemudian berubah menjadi (1) 

risih dan tidak nyaman, (2) menyadarkan niqabis bahwa sejatinya wanita tidak 

ingin dilihat, (3) membuat niqabis merasa malu, (4) menimbulkan ketakutan 

berupa dosa jariyah (dosa yang terus mengalir meskipun telah meninggal dunia), 

penyakit ‘ain (penyakit yang berasal dari pandangan suka disertai rasa iri sehingga 

menyebabkan orang yang dipandang tertimpa musibah) dan dijadikan sebagai 

‘bahan fantasi’ oleh laki-laki yang bukan mahrom. Pergeseran makna tersebut 

terjadi berdasarkan perilaku serta tindakan non verbal yang mereka peroleh 

melalui kolom komentar di instagram. 
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ABSTRACT 

 

Ima Rachima Putri. 201210415069. Construction of Selfie Meanings on 

Instagram For Niqabis (Phenomenological Study on the Construction of Selfie 

Meanings on Instagram for Niqab Squad Jakarta). 

The objective of this research is to find out the construction of selfie 

meanings for niqabis which is divided into two questions regarding (1) what is the 

initial meaning of selfie on Instagram for niqabis, (2) what is the final meaning of 

selfie on Instagram for niqabis. Both of these meanings are constructed based on 

the concept of intrapersonal communication that has proceeded in the 

development and change of meaning. This research used a qualitative method 

with a phenomenological approach with data collection techniques collected on 

December 1, 2018 to July 3, 2019 in the form of (1) observation by looking at 

photos uploaded to Instagram by informants, (2) direct interview with three 

informants including a niqabi who is a member of the Niqab Squad whose hobby 

was uploading her selfies on Instagram but now she is not uploading any selfies 

on her Instagram (3) supporting documentation in the form of attachments during 

observation and interviews. This research shows that the selfie is interpreted by 

the niqabis as (1) sense of ujub (pride over self), (2) just for fun, (3) promotion, 

(4) opportunity to preach. Which then changes to (1) an uncomfortable thing, (2) 

a product that makes niqabis aware that women should not be seen, (3) a product 

that makes niqabis feel ashamed, (4) a product that causes fear in the form of sin 

of jariyah (it continues to flow even in death), evil eye (maladies that stem from 

envy causing those viewed as affected) and being used as a ‘fantasy material' by 

men who are man. The change of meaning occurs based on the behavior and non-

verbal actions that they got through the comments on Instagram. 
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