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ABSTRAK 
 

Irfan Eka Nugraha. 201810215207. Analisis Strategi Pemasaran Penjualan 

Martabak Manis Menggunakan Metode Swot (Studi Kasus Di UMKM Martabak 

El – Gan’s)  

UMKM. El-Gans adalah salah satu pelaku usaha yang saat ini berkarir pada 

industri makanan yaitu menjual martabak manis dan martabak telur. Saat ini 

penjualan martabak manis masih di bawah para pesaing lainnya, selama jumlah 

penjualan dalam 6 bulan periode Oktober 2021 – Maret 2022. Tujuan dari penelitian 

ini yaitu mengidentifikasi kekuatan (Strength), kelemahan (Weakness), peluang 

(Opportunity) dan ancaman usaha (Treats) S-W-O-T, pada produk “Martabak Mba 

Lina” selanjutnya menentukan strategi perusahaan berdasarkan faktor eksternal dan 

internal perusahaan dan setelah itu mendapatkan prioritas strategi yang akan 

ditetapkan. Di dalam ketatnya persaingan usaha suatu perusahaan harus dapat selalu 

mengembangkan strategi perusahaan agar bisa bertahan dan terus berkembang di 

tengah pesatnya pesaing usaha, oleh sebab itu perusahaan perlu mengembangkan 

sebuah strategi yang cocok agar perusahaan bisa mempertahankan keberadaannya 

dan dapat memperbaiki kinerja usahanya. Teknik analisis data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah menggunakan analisa SWOT, Matriks IFAS, Matriks 

EFAS, Matriks SWOT dan Quantitative Strategi Planing Matriks (QSPM). Yang di 

mana hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa saat ini kegiatan pemasaran yang 

dilakukan pada penjualan produk martabak ialah berada pada strategi berjalan yang 

dimna pelaku usaha mempunya peluang pasar yang sangat besar, namun terdapat 

beberapa kendala (kelemahan) internal yang harus dihadapi.  

 

Kata kunci : Pemasaran produk, Matriks IFAS & EFAS, SWOT, QSPM  
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ABSTRACT 

 

Irfan Eka Nugraha. 201810215207. Marketing Strategy Analysis of Sweet 

Martabak Sales Using the Swot Method (Case Study in MSMEs Martabak El – 

Gan's) 

SMEs. El-Gans is one of the business actors who currently has a career in 

the food industry, namely selling sweet martabak and egg martabak. Currently, 

sweet martabak sales are still below other competitors, as long as the number of 

sales in the 6-month period October 2021 - March 2022. The purpose of this study 

is to identify strengths, weaknesses, opportunities and business threats. ) S-W-O-T, 

the product "Martabak Mba Lina" then determines the company's strategy based 

on the company's external and internal factors and after that gets the strategic 

priorities to be determined. In the intense business competition, a company must 

always develop a company strategy in order to survive and continue to grow in the 

midst of rapid business competitors, therefore companies need to develop a suitable 

strategy so that the company can maintain its existence and can improve its 

business performance. The data analysis technique used in this research is using 

SWOT analysis, IFAS Matrix, EFAS Matrix, SWOT Matrix and Quantitative 

Strategic Planing Matrix (QSPM). Which is where the results of this study indicate 

that currently the marketing activities carried out on the sale of martabak products 

are in an ongoing strategy where business actors have a very large market 

opportunity, but there are several internal constraints (weaknesses) that must be 

faced. 

 

Keywords : Product marketing, IFAS & EFAS Matrix, SWOT, QSPM  
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