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ABSTRAK 

Danu Prasetyo Wibowo, 201710215174. Strategi Pemasaran Usaha Mikro Kecil 

dan Menengah dengan Menggunakan Analisis SWOT (Studi Kasus UMKM Asraf 

Kebab). 

UMKM Asraf Kebab merupakan suatu usaha kecil yang bergerak dibidang 

pengolahan makanan. Permasalahan yang dihadapi oleh pemilik usaha tersebut 

adalah tidak tercapainya target penjualan produk kebabnya, sehingga 

mengakibatkan penjualan UMKM Asraf Kebab menurun. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui faktor dalam, luar, dan memberikan usulan penerapan strategi 

apa yang sebaiknya digunakan. Penelitian ini menggunakan analisis STP 

(Segmentation-Targetting-Positioning), Kompetitor, dan analisis SWOT. Hasil dari 

penelitian ini penerapan strategi yang harus dilakukan UMKM Asraf Kebab yaitu, 

Growth Oriented Strategy. Hal ini karena berada kuadran pertama dimana kuadran 

itu merupakan situasi yang sangat menguntungkan. Selanjutnya strategi yang harus 

menjadikan sebuah usulan penerapan pada UMKM Asraf Kebab dengan kondisi 

UMKM pada saat ini adalah strategi Bekerja sama dengan distributor lain untuk 

memasarkan produk di kota besar. Meningkatkan suplemen produknya berdasarkan 

saran dan permintaan konsumen. Menerapkan promosi harga yang lebih murah 

dibanding pesaing. Adapun mempromosikan UMKM Asraf Kebab melalui media 

sosial dengan motif penjualan Online Marketing, dan Merger dengan beberapa 

Platform E-Commerce sebagai sarana untuk menargetkan pasar ke konsumen. 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, SWOT, Online Marketing, STP 
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ABSTRACT 

Danu Prasetyo Wibowo, 201710215174. Marketing Strategy Micro, Small and 

Medium Enterprises Using SWOT Analys (Case Study of UMKM Asraf Kebab) 

 UMKM Asraf Kebab is a small business engaged in food processing. The 

problem faced by these business owners is the non-achievement of the sales target 

of their kebab products, resulting in the decline in sales of Asraf Kebab UMKM. 

This study aims to determine the inside, outside, and provide suggestions for the 

implementation of what strategies should be used. This research uses STP 

(Segmentation-Targetting-Positioning), Competitor, and SWOT analysis. The 

results of this study are the implementation of strategies that must be carried out 

by Asraf Kebab UMKM, namely, Growth Oriented Strategy. This is because it is 

the first quadrant where it is a very favorable situation. Furthermore, the strategy 

that must make a proposal for the application of Asraf Kebab UMKM with the 

current condition of UMKM is a strategy of collaborating with other distributors 

to market products in big cities. Improve its product supplements based on 

consumer suggestions and requests. Implement price promotions that are cheaper 

than competitors. As for promoting Asraf Kebab UMKM through social media with 

the motive of Online Marketing sales, and Mergers with several E-Commerce 

Platforms as a means to target the market to consumers. 

Keywords: Marketing Strategy, SWOT, Online Marketing, STP  
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