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ABSTRAK 

 

Fajar Sasi Samudera. 201910215076. Analisis strategi pemasaran Booth 

pameran di CV. XYZ dengan metode SWOT dan QSPM. 

Permasalahan tersebut, CV.XYZ berharap untuk dapat meningkatkan penjualan 

Booth. Oleh karena itu butuh metode pemasaran yang harus dilakukan untuk 

meningkatkan penjualan CV.XYZ. Metode yang dipergunakan adalah SWOT dan 

QSPM. Strategi ini baik untuk mengukur internal dan eksternal perusahaan 

sehingga perusahaan dapat mengetahui kekuatan, kelemehan, peluang dan 

ancaman pada perusahaan CV.XYZ dan juga pada metode QSPM perusahan bisa 

lebih mudah untuk mengambil suatu keputusan yang tepat dalam mengoalah 

produk yang akan dibuat. Hasilnya menunjukkan beberapa perhitungan dalam 

pengolahan data, maka dari itu pembahasan yang berisi tahapan pengolahan, 

analisis data dan perhitungan QSPM, dalam analisis strategi pemasaran untuk 

meningkatkan penjualan Booth dengan metode SWOT. 

 

Kata kunci : SWOT, QSPM, Pemasaran 
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ABSTRACT 

 

Fajar Sasi Samudera. 201910215076. Analysis of exhibition booth marketing 

strategies at CV. XYZ with SWOT and QSPM methods. 

Due to these problems, CV.XYZ hopes to increase Booth sales. Therefore, it 

needs marketing methods that must be done to increase CV.XYZ sales. The 

methods used are SWOT and QSPM. This strategy is good for measuring the 

internal and external of the company so that the company can find out the 

strengths, weaknesses, opportunities and threats of the CV.XYZ company and 

also in the QSPM method the company can more easily make the right decision in 

developing the product to be made. The results show some calculations in data 

processing, therefore the discussion contains the stages of processing, data 

analysis and QSPM calculations, in analyzing marketing strategies to increase 

Booth sales with the SWOT method. 

 

Keywords: SWOT, QSPM, Marketing  
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