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ABSTRAK 

 

FEBBY PUSPITA SARI 201810215002. Strategi Pengembangan Bisnis Cafe 

TemanSiaran Di Tinjau dari Aspek Finansial dan Pemasaran.  

Bisnis kuliner makanan dan minuman berkembang sangat pesat pada tahun 

2013 sampai sekarang. Hal ini karena masyarakat yang sangat senang 

memanfaatkan tempat kuliner menjadi sarana bersosialisasi, berkumpul, tempat 

sharing ilmu, dan juga memperbanyak kerabat. Penelitian ini bertujuan mengetahui 

Strategi Bisnis yang digunakan oleh Cafe TemanSiaran di tinjau dari aspek finansial  

pemasaran. Metode Penelitian yang digunakan yaitu kombinasi metode kuantitatif 

dan kualitatif. Metode BMC yang digunakan untuk menjelaskan, 

memvisualisasikan, menilai, dan mengubah suatu model bisnis, agar mampu 

menghasilkan kinerja yang lebih optimal. Hasil Penelitian menunjukkan bahwa 

berdasarkan aspek finansial menunjukkan bahwa pengembalian jumlah modal 

investasinya adalah 7 bulan, hasil perhitungan Profitability Index usaha Cafe 

TemanSiaran dikatakan layak untuk dikembangkan, karena kriteria kelayakan 

penerimaan investasi menggunakan metode Profitability Index lebih besar dari satu 

yaitu sebesar 1,301. Internal Rate of Return adalah sebesar 25,6% nilai ini lebih 

besar dari tingkat bunga yang digunakan dalam perhitungan 20%, sedangkan 

berdasarkan analisis SWOT strategi yang layak diterapkan oleh Cafe TemanSiaran 

yaitu strategi SO yaitu dengan mengutamakan kekuatan dan kelemahan pada Cafe 

TemanSiaran. 

 

Kata Kunci : Aspek finansial, Aspek pasar dan pemasaran, Strenghts, Weaknesses, 

Opportunities, dan Threat, Bussiness Model Canvas 
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ABSTRACT 

 

FEBBY PUSPITA SARI 201810215002. Business Development Strategy for 

Caffe TemanSiaran in Review from Financial Aspects and Marketing. 

The food and beverage culinary business has developed very rapidly in 2013 until 

now. This is because people are very happy to use culinary places as a means of 

socializing, gathering, sharing knowledge, and also increasing relatives. This study 

aims to determine the business strategy used by the Friends Cafe in terms of 

financial and marketing aspects. The research method used is a combination of 

quantitative and qualitative methods. The BMC method is used to explain, visualize, 

assess and change a business model, in order to be able to produce more optimal 

performance. The results of the study show that based on the financial aspect, it 

shows that the return on the amount of investment capital is 7 months. The results 

of calculating the Profitability Index for the business of Cafe TemanSiaran are said 

to be feasible to develop, because the eligibility criteria for receiving investment 

using the Profitability Index method are greater than one, which is equal to 1.301. 

the internal Rate of Return is 25.6%, this value is greater than the interest rate used 

in the calculation of 20%, while based on the SWOT analysis, a feasible strategy is 

implemented by Caffe TemanSiaran, namely the SO strategy, namely by prioritizing 

the strengths and weaknesses of Caffe TemanSiaran. 

 

Keywords: financial aspect, market and marketing aspect, Strenghts, Weaknesses, 

Opporrtunities, and Theats, Bussiness Model Canvas 
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