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ABSTRAK 

Galih Wayan Saputra. 201810215264. Analisa Strategi Pemasaran 

Dengan  Menggunakan Metode Analisis SWOT Pada UMKM Angkringan (Study 

Kasus Angkringan Wong Jowo). 

Angkringan Wong Jowo adalah usaha penjualan makanan dan minuman, 

prodak yang ditawarkan adalah nasi kucing, sosis bakar, susu jahe, es kopi, teh 

panas atau dingin. Dalam pejualannya Angkringan Wong Jowo belum bisa 

mencapai pendapatan omset melebihi pesaing pada bulan september 2022 sampai 

februari 2023. Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis strategi 

pemasaran. Metode yang digunakan adalah SWOT. Bedasarkan hasil dari 

penelitian ini yaitu analisis SWOT dengan bantuan matriks IFE dan EFE, berada 

pada kuadran I dengan titik 0,517 untuk faktor internal dan 0,366 meunjukan 

strategi yang telah diusulkan yaitu strategi SO. Menambah  ide ide kreatif  lalu 

melakukan efaluasi agar minat konsumen meningkat yang di sesuaikan dengan 

dana yang ada. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, Faktor Internal dan Faktor 

Eksternal  
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ABSTRACT 

 Galih Wayan Saputra. 201810215264. Analysis of Marketing Strategy 

Using the Angkringan Wong Jowo UMKM SWOT Method (Case Study of 

Angkringan Wong Jowo). 

 Angkringan Wong Jowo is a food and beverage sales business, the 

products offered are cat rice, grilled sausages, ginger milk, iced coffee, hot or 

cold tea. In selling Angkringan Wong Jowo, it has not been able to achieve 

turnover revenue that exceeds its competitors from September 2022 to February 

2023. The purpose of this research is to analyze marketing strategy. The method 

used is SWOT. Based on the results of this study, namely the SWOT analysis with 

the help of the IFE and EFE matrices, it is in quadrant I with a point of 0.517 for 

internal factors and 0.366 indicating the strategy that has been proposed, namely 

the SO strategy. Add creative ideas and then carry out evaluations so that 

consumer interest increases according to existing funds. 

 

 

Keywords: Marketing Strategy, SWOT Analysis, Internal Factors and External 

Factors 
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