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ABSTRAK 

 

 Hafizh Rizarahman. 201910215205. Analisis Strategi Pemasaran Untuk 

Meningkatkan Penjualan Pakaian Dengan Metode SWOT dan AHP Di Toko Alya. 

  Toko Alya merupakan usaha yang bergerak di bidang industri pakaian. 

Permasalahan yang dihadapi Toko Alya yaitu terdapat beberapa faktor yang 

mempengaruhi penurunan omset selama satu tahun pada periode Februari 2022 

sampai Januari 2023. Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui faktor yang 

menjadi pengaruh menurunnya omset penjualan dan juga untuk mendapatkan 

strategi pemasaran yang baik di Toko Alya. Analisis SWOT dan AHP merupakan 

metode yang digunakan untuk menyelesaikan masalah yang ada pada Toko Alya. 

Hasil dari analisis SWOT bahwa Toko Alya berada pada kuadran satu yang 

menggunakan strategi SO (strength - opportunities) dan menghasilkan empat 

strategi alternatif yang akan ditentukan prioritasnya berdasarkan metode AHP. 

Hasil analisis AHP memberikan bahwa untuk prioritas pertama yang harus 

dilakukan ialah mempertahankan harga yang terjangkau dan juga kualitas bahan 

pakaian yang bagus dengan bobot sebesar 51%, lalu strategi memperbanyak 

menjual variasi produk yang sedang trend menjadi prioritas kedua dengan bobot 

sebesar 26%, untuk prioritas ketiga yaitu mengikuti perkembangan sosial media 

dan trend fashion serta membuat konten yang menarik dengan bobot sebesar 15%, 

prioritas terakhir yaitu mengikut banyak festival atau acara fashion yang ada dengan 

bobot sebesar 8% . 

 

Kata kunci: Matrik IFAS, Matrik EFAS, Metode AHP, Metode SWOT, strategi  

                     pemasaran 
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ABSTRACT 

 

Hafizh Rizarahman. 201910215205. Marketing Strategy Analysis To 

Increase Clothing Sales Using The SWOT And AHP Methods At Alya’s Store. 

  Alya Store is a clothing industry business. The issue faced by Alya Store is 

the decline in sales revenue over the course of one year, from February 2022 to 

January 2023. The research objective is to identify the factors influencing the 

decline in sales revenue and to develop an effective marketing strategy for Alya 

Store. The SWOT and AHP analyses are employed to address the challenges faced 

by Alya Store. The SWOT analysis revealed that Alya Store falls in quadrant one, 

utilizing the SO (Strength-Opportunities) strategy, resulting in four alternative 

strategies ranked by priority using the AHP method. The AHP analysis indicated 

that the first priority is to maintain affordable prices and high-quality clothing 

materials with a weight of 51%. The second priority is to increase the sale of trendy 

product variations with a weight of 26%. The third priority is to follow social media 

and fashion trends, creating compelling content with a weight of 15%. Finally, the 

fourth priority is to participate in various fashion festivals and events with a weight 

of 8%. 

 

Keyword: IFAS Matrix, EFAS Matrix, AHP Method, SWOT Method, marketing  

                 strategy 
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