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ABSTRAK 

 

           Rezki Jayalaksana. 201510325141. Analisa Perilaku Konsumen Dalam 

Melakukan Keputusan Pembelian Rumah di Perumahan Risma Jihan Akbar. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh Perilaku 

Konsumen yang terdiri dari faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi dan faktor 

psikologis terhadap Keputusan Pembelian. Penelitian ini dilaksanakan pada 

Perumahan Risma Jihan Akbar, Kelurahan Bahagia, Kecamatan Babelan, Bekasi. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah sampel jenuh. Responden dalam penelitian 

ini adalah 84 calon pembeli yang sudah booking pada Perumahan Risma Jihan 

Akbar. Penelitian ini menggunakan alat bantu SPSS 23.0 sebagai alat analisis. Dari 

hasil uji parsial (Uji t) menunjukan bahwa faktor budaya tidak mempunyai 

pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, faktor sosial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, faktor pribadi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, faktor psikologis berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil uji simultan (Uji F) 

menunjukkan bahwa secara bersama-sama variabel faktor budaya, faktor sosial, 

faktor pribadi dan faktor psikologis berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

 

Kata Kunci : Faktor Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi, Faktor Psikologis  

             dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Rezki Jayalaksana. 201510325141. Analysis of Consumer Behavior in 

Making Decisions on Purchasing Houses in Risma Jihan Akbar's Housing. 

This study aims to determine whether there is an influence of Consumer 

Behavior consisting of cultural factors, social factors, personal factors and 

psychological factors on the Purchase Decision. This research was conducted at 

Risma Jihan Akbar Housing, Bahagia Village, Babelan District, Bekasi. This 

research uses quantitative methods. The sampling technique used in this study was 

saturated samples. Respondents in this study were 84 prospective buyers who had 

booked on Risma Jihan Akbar's Housing. This study uses SPSS 23.0 as an analysis 

tool. From the results of the partial test (t test) shows that cultural factors do not 

have a significant influence on purchasing decisions, social factors have a positive 

and significant effect on purchasing decisions, personal factors have a positive and 

significant effect on purchasing decisions, psychological factors have a positive and 

significant effect on purchasing decisions. The simultaneous test results (Test F) 

show that together cultural factors, social factors, personal factors and 

psychological factors have a significant effect on purchasing decisions. 

 

Keywords: Cultural Factors, Social Factors, Personal Factors, Psychological  

      Factors and Purchasing Decisions 
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