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ABSTRAK  

 

Muhammad Toyib Maulana, 201910215179. Stategi Pengembangan 

Pemasaran T-shirt di Distro Envy Clothing Menggunakan Metode SWOT. 

IKM. Distro Envy Clothing  ialah salah satu pelaku usaha yang saat ini 

berkarir pada industri pakaian, yaitu menjual T-shirt, kemeja, celana, hoodie dan 

berbagai pakaian lainnya. Saat ini penjualan dari distro masih di bawah para pesaing 

lainnya, selama jumlah penjualan dalam satu tahun periode Januari 2022 – 

Desember 2022. Tujuan dari penelitian ini yaitu mengidentifikasi kekuatan 

(Strength), kelemahan (Weakness), peluang (Opportunity) dan ancaman usaha 

(Treats) S-W-O-T, pada produk Distro Envy Clothing selanjutnya menentukan 

strategi perusahaan berdasarkan faktor eksternal dan internal perusahaan dan 

setelah itu mendapatkan prioritas strategi yang akan ditetapkan. Di dalam ketatnya 

persaingan usaha suatu perusahaan harus dapat selalu mengembangkan strategi 

perusahaan agar bisa bertahan dan terus berkembang di tengah pesatnya pesaing 

usaha, oleh sebab itu perusahaan perlu mengembangkan sebuah strategi yang cocok 

agar perusahaan bisa mempertahankan keberadaannya dan dapat memperbaiki 

kinerja usahanya. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini ialah 

menggunakan analisis SWOT, Matriks IFAS, Matriks EFAS, Matriks SWOT. Yang 

di mana hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa saat ini kegiatan pemasaran 

yang dilakukan pada penjualan T-Shirt di Distro Envy Clothing ialah berada pada 

Kuadran satu yaitu kekuatan dan peluang. 

Kata kunci : Strategi pemasaran, SWOT, Faktor internal, Faktor eksternal 
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ABSTRACT 
 

Muhammad Toyib Maulana, 201910215179. T-shirt Marketing 

Development Strategy at Envy Clothing Distro Using the SWOT Method. 

IKM. Distro Envy Clothing is a business actor currently working in the 

clothing industry, selling T-shirts, shirts, pants, hoodies and various other clothing. 

Currently sales from distros are still below those of other competitors, as long as 

the number of sales in one year period is January 2022 – December 2022. The 

purpose of this research is to identify Strengths, Weaknesses, Opportunities and 

Business Threats (Treats) S-W-O-T, Distro Envy Clothing products then determine 

the company's strategy based on the company's external and internal factors and 

after that get strategic priorities to be determined. In the tight business competition, 

a company must be able to always develop a company strategy in order to survive 

and continue to grow in the midst of rapid business competitors, therefore the 

company needs to develop an appropriate strategy so that the company can 

maintain its existence and can improve its business performance. The data analysis 

technique used in this study is SWOT analysis, IFAS Matrix, EFAS Matrix, SWOT 

Matrix. Where the results of this study show that currently the marketing activities 

carried out on selling T-Shirts at the Envy Clothing Distro are in Quadrant one, 

namely strengths and opportunities. 

Keywords: Marketing strategy, SWOT, internal factors, external factors 
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