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ABSTRAK 

 

Nabila Fadia Haya 201810215020. Analisis Studi Kelayakan Usaha 

Sablon Kaos Di Gnr.Screenprinting Kabupaten Bekasi.  

Gnr.screenprinting merupakan salah satu usaha sablon kaos yang berdiri 

pada tahun 2020 yang bergerak d bidang jasa sablon kaos dengan bahan cotton 

combed all size. Adapun yang terjadi masalah bahwa Gnr.screenprinting tidak 

selalu mencapai target setiap bulannya dikarenakan lokasi yang kurang strategis 

dan promosi yang hanya melalui sosial media. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui kelayakan usaha sablon kaos Gnr.screenprinting dilihat dari aspek 

finansial dan aspek pasar dan pemasaran dengan analisis SWOT. Metode penelitian 

yang digunakan adalah mixed methods yaitu kuantitatif dan kualitatif Hasil 

penelitian menunjukan bahwa berdasarkan aspek finansial menunjukkan bahwa 

pengembalian jumlah modal investasinya adalah 6 bulan, hasil perhitungan 

Profitability Index usaha sablon kaos Gnr.screenprinting dikatakan layak karena 

kriteria kelayakan penerimaan investasi menggunakan metode Profitability index 

lebih besar dari satu yaitu sebesar 2,078. Internal Rate of Return adalah sebesar 

23%, nilai ini lebih besar dari tingkat bunga yang digunakan dalam perhitungan 

20%. Dari segi targeting, Gnr.screenprinting menentukan target pasarannya adalah 

semua kalangan baik kelas menengah ke atas dan menengah ke bawah. Dari segi 

positioning, Gnr.screenprinting meningkatkan pelayanan yang baik kepada 

konsumen, memberikan kebebasan konsumen dalam memilih jenis kain, sablon, 

gambar, dan memuaskan pelanggan dengan hasil sablon yang berkualitas serta 

harga yang cukup terjangkau. strategi SO pada matriks SWOT antara lain 

mengutamakan kekuatan dan kelemahan pada sablon kaos Gnr.screenprinting yaitu 

mempertahankan serta meningkatkan kualitas produk. 

 

 

Kata Kunci : Aspek Finansial, Aspek Pasar dan Pemasaran, Metode SWOT 
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ABSTRACT 

 

Nabila Fadia Haya 201810215020. Feasibility Study Analysis of T-shirt 

Printing Business at Gnr.Screenprinting, Bekasi Regency. 

Gnr.screenprinting is a t-shirt screen printing business that was founded in 

2020 which is engaged in t-shirt printing services using cotton combed all sizes. 

The problem that occurs is that Gnr.screenprinting does not always reach the target 

every month due to a less strategic location and promotion only through social 

media. This study aims to determine the feasibility of the Gnr.screenprinting t-shirt 

screen printing business in terms of financial aspects and market and marketing 

aspects with SWOT analysis. The research method used is mixed methods, namely 

quantitative and qualitative. The results of the study show that based on the 

financial aspect, it shows that the return on the amount of investment capital is 6 

months. The results of calculating the Profitability Index for the Gnr.screenprinting 

T-shirt business are said to be feasible because the eligibility criteria for accepting 

investment using the Profitability index method are greater than one, which is equal 

to 2.078. The Internal Rate of Return is 23%, this value is greater than the interest 

rate used in the 20% calculation. In terms of targeting, Gnr.screenprinting 

determines that the target market is all people, both the upper middle class and the 

lower middle class. In terms of positioning, Gnr.screenprinting improves good 

service to consumers, gives consumers freedom in choosing the type of fabric, 

screen printing, images, and satisfies customers with quality screen printing results 

and quite affordable prices. the SO strategy in the SWOT matrix includes 

prioritizing the strengths and weaknesses of Gnr.screenprinting t-shirt screen 

printing, namely maintaining and improving product quality. 

 

Keywords: Financial Aspects, Market and Marketing Aspects, SWOT 
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