
2023 

 

Pengaruh Terpaan Iklan Mie Lemonilo Di Sinetron 

Ikatan Cinta Terhadap Citra Merek Di Mata Fans Ikatan 

Cinta Lovers 

 

 
 

SKRIPSI 

 

 

 

 
Disusun Oleh: 

ANGGI ANA ISNAINI 

201810415128 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

Pengaruh terapan.., Anggi Ana Isnaini, Fakultas Ilmu Komunikasi 2023



Pengaruh terapan.., Anggi Ana Isnaini, Fakultas Ilmu Komunikasi 2023



Pengaruh terapan.., Anggi Ana Isnaini, Fakultas Ilmu Komunikasi 2023



Pengaruh terapan.., Anggi Ana Isnaini, Fakultas Ilmu Komunikasi 2023



ABSTRAK 

 

 
Anggi Ana Isnaini. 201810415128. Pengaruh Terpaan Iklan Mie Lemonilo Di 

Sinetron Ikatan Cinta Terhadap Citra Merek Di Mata Fans Ikatan Cinta Lovers. 

Penelitian ini dilakukan untuk mencari seberapa besar pengaruh antara 

Terpaan Iklan terhadap Citra Merek. Penelitian ini menggunakan Teori 

Aldvertising Exposure Process Model dengan pendekatan kuantitatif, dengan jenis 

penelitian eksplanatif. Teknik sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

teknik simple random sampling dengan jumlah responden 56 orang. Pengumpulan 

data yang digunakan adalah data primer berupa angket dan sekunder. 

Berdasarkan hasil penelitian data dari 56 responden yang merupakan fans 

dari Sinetron ikatan Cinta pada penelitian mengenai pengalruh terpalaln iklaln 

Mie Lemonilo di Sinetron Ikaltaln Cintal Terhaldalp Citral Merek Di Maltal Falns 

Ikaltaln Cintal Lovers dengan menggunakan rumusan statistik distribusi frekuensi 

dikategorikan cukup Kuat/Sedang dan dapat dikatakan bahwa Pengaruh Terpaan 

Iklan Mie Lemonilo Di Sinetron Ikatan Cinta mempunyai pengaruh Terhadap 

Citra Merek Di Mata Fans Ikatan Cinta Lovers. Besarnya pengaruh antara ke dua 

variable X terhadap Y sebesar 52,3 % dan memiliki hubungan signifikansi yang 

kuat antara variable independen dan dependen. 
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ABSTRACT 

 

 
Anggi Ana Isnaini. 201810415128. Effect of Advertising Exposure to 

Lemonilo Noodles in the soap opera Ikatan Cinta on brand image in the eyes of 

Ikatan Cinta Lovers' fans. 

This research was conducted to find out how much influence there is 

between Ad Exposure to Brand Image. This study uses the Aldvertising Exposure 

Process Model Theory with a quantitative approach, with explanatory research 

types. The sample technique used in this study was simple random sampling 

technique with 56 respondents. The collection of data used is primary data in the 

form of questionnaires and secondary. 

Based on the results of research data from 56 respondents who are fans of 

the soap opera Bonds of Love in research on the influence of viewing 

advertisements on Mie Lemonilo on the soap opera Ikaltaln Cintal Terhaldalp 

Citral Brand in Maltal Falns Ikaltaln Cintal Lovers using the statistical 

formulation of the frequency distribution categorized quite strong/moderate and it 

can be said that The Influence of Ad Exposure to Lemonilo Noodles in the soap 

opera Ikatan Cinta has an influence on brand image in the eyes of Ikatan Cinta 

Lovers' fans. The magnitude of the influence between the two variables X on Y is 

52.3% and has a strong significant relationship between the independent and 

dependent variables. 
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