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ABSTRAK 

 

Dafa Sheva Palupi. 201810415211. Personal Branding Wiwiek Hargono di 

Instagram @wiwiekhargono Sebagai Ketua KORMI kota Bekasi 

Media sosial adalah salah satu dampak yang muncul akibat semakin berkembangnya 

era baru pada saat ini. Media sosial merupakan media internet yang memberi 

kesempatan pada penggunanya untuk dapat mempresentasikan dirinyaPenelitian 

menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif. Metode penelitian kualitatif 

adalah penelitian yang mempunyai tujuan untuk memahami fenomena tentang apa 

yang terjadi dan dialami oleh subjek penelitian, misalnya perilaku, persepsi, motivasi, 

tindakan, dan lainnya. Wiwiek Hargono membentuk personal branding dengam 

menggunakan fitur-fitur yang ada dalam instagram yaitu Followers (Pengikut), Upload 

Foto (Mengunggah Foto), Kamera, Efek Foto, Judul Foto , Jejaring Sosial, Tanda Suka, 

Popular (Explore).Personal Branding yang di perlihatkan oleh Wiwiek Hargono pada 

akun instagram @wiwiekhargono adalah wanita yang aktif dalam kegiatan 

sosial,penyayang, dan friendly kepada semua masyarakat yang ada di kota Bekasi. 

Wiwiek Hargono merupakan seorang pemimpin perempuan dalam sejarah KORMI 

kota Bekasi yang sebelumnya selalu di pimpin oleh seorang laki-laki,dengan 

banyaknya latar belakang organisasi dan aktif dalam berbagai kegiatan yang berada di 

kota Bekasi dan dengan keistemewaannya berkomunikasi,Wiwiek Hargono di percaya 

untuk memimpin KORMI kota Bekasi yang di harapkan akan tercapai semua visi misi 

yang ada pada KORMI kota Bekasi. 

 

Kata kunci : Personal Branding,Wiwiek Hargono,KORMI kota Bekasi 
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ABSTRACT 

 

Dafa Sheva Palupi. 201810415211. Personal Branding Wiwiek Hargono on Instagram 

@wiwiekhargono As Chair of KORMI Bekasi city 

Social media is one of the impacts that arise due to the development of a new era at 

this time. Social media is internet media that gives its users the opportunity to be able 

to present themselves. The research uses descriptive qualitative research methods. 

Qualitative research methods are research that has the goal of understanding the 

phenomenon of what is happening and experienced by research subjects, for example 

behavior, perceptions, motivations, actions, and others. Wiwiek Hargono forms 

personal branding by using features available on Instagram, namely Followers, 

Uploading Photos, Cameras, Photo Effects, Photo Titles, Social Networks, Likes, 

Popular (Explore). demonstrated by Wiwiek Hargono on the Instagram account 

@wiwiekhargono, a woman who is active in social activities, compassionate and 

friendly to all people in the city of Bekasi. Wiwiek Hargono is a female leader in the 

history of KORMI in the city of Bekasi who was previously always led by a man, with 

many organizational backgrounds and is active in various activities in the city of 

Bekasi and with her communication skills, Wiwiek Hargono is entrusted to lead the city 

of KORMI Bekasi, which is expected to achieve all the vision and mission that exist in 

the city of Bekasi KORMI. 

 

Keyword : Personal Branding,Instagram,Wiwiek Hargono, city of Bekasi 
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