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ABSTRAK 

 

Elang Jofariadi Akmal, 201710415231. Sosialisasi Five Percent Vapestore Melalui Media 

Sosial Instagram Terkait Legalitas Vape Di  Indonesia 

Kehadiran media sosial dalam pemasaran saat ini bisa dilihat dari dua sisi, yakni sisi 

pengiklan atau pemasar dan sisi pengguna media sosial. Dari sisi pemasar dan pengiklan, 

media sosial memberikan tawaran konten yang beragam. Konten tidak hanya diproduksi 

dalam bentuk teks, tetapi juga dalam bentuk audio, visual. Sааt ini mulаi bаnyаk dаri 

mаsyаrаkаt yаng sedikit demi sedikit mulаi berаlih dаri rokok konvensionаl ke rokok elektrik 

аtаu yаng biаsа disebut vаpe. Kehadiran vape atau rokok elektrik di masyarakat Indonesia 

masih menyisakan pro dan kontra. Sosialisasi adalah sebuah proses penanaman atau transfer 

kebiasaan, atau nilai dan aturan dari satu generasi ke generasi lainnya dalam sebuah 

kelompok atau masyarakat 

Penelitian ini menggunakan teori media social menurut Taprial & Kanwar (2012) sosial 

media mempunyai berbagai keunggulan yang menjadikannya lebih kuat dibandingkan media 

tradisional dan teori komunikasi menurut Effendy (2004. Tujuan Penelitian ini Untuk 

megetahui sosialisasi yang dilakukan dan tantangan yang dihadapi  Five Percent Vapestore 

melalui Instagram dalam memberikan informasi terkait legalitas vape di Indonesia. Metode 

penelitian mengunakan pendekatan deskritif dengan jenis penelitian kualitatif Data 

dikumpulkan dengan Observasi, Wawancara, dan Dokumentasi. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa dalam sosialisasi terkait legalitas vape yang dilakukan 

Five Percent Vapestore dengan membuat konten pada unggahan Instagram berupa Informasi, 

Edukasi, dan hiburan mengenai Vape. Konten informasi bersifat mengajak seperti info 

tentang Vape. Konten edukasi berupa pengetahuan tentang Vape yang bertujuan memberikan 

pengetahuan bagi pengikut/follower khususnya perokok pada Instagram. Adapun Tantangan 

yang dihadapi Five Percent Vapestore dalam sosialisasi mengenai vape banyak pro dan kotra 

mengenai vape di masyarakat. Masih banyak pengguna vape merasa dirinya itu sudah benar 

membeli produk vape yang bercukai. Five Percent Vapestore dalam membuat konten perlu 

pemikiran dan ketelitian dalam menginformasikan legalitas vape di Indonesia.  

 

(Kata Kunci: Sosialisasi, Media sosial, Instagram, Legalitas Vape) 
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ABSTRACT 

 

Elang Jofariadi Akmal, 201710415231. Socialization of Five Percent Vapestore Through 

Instagram Social Media Regarding Vape Legality in Indonesia. 

The presence of social media in marketing today can be seen from two sides, namely the side 

of advertisers or marketers and the side of social media users. From the side of marketers 

and advertisers, social media offers a variety of content. Content is not only produced in text 

form, but also in audio, visual form. Currently, many people are starting to gradually switch 

from conventional cigarettes to electric cigarettes or what is commonly called vape. This 

study uses social media theory according to Taprial & Kanwar (2012) social media has 

various advantages that make it stronger than traditional media and communication theory 

according to Effendy (2004). The purpose of this study is to find out about the socialization 

carried out and the challenges faced by Five Percent Vapestores through Instagram in 

providing information regarding the legality of vape in Indonesia. The research method uses 

a descriptive approach with a qualitative research type. Data is collected by observation, 

interviews, and documentation. The results of the study show that in socialization related to 

the legality of vape carried out by Five Percent Vapestore by creating content on Instagram 

uploads in the form of information, education and entertainment about vape. Information 

content is inviting, such as information about Vape. Educational content in the form of 

knowledge about Vape which aims to provide knowledge for followers, especially smokers 

on Instagram. The challenges faced by Five Percent Vapestore in socializing about vape are 

many pros and cons regarding vape in the community. There are still many vape users who 

feel that they are right to buy excise vape products. Five Percent Vapestore in creating 

content requires thought and thoroughness in informing the legality of vape in Indonesia. 

 

(Keywords: Socialization, Social media, Instagram, Vape Legality) 
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