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ABSTRAK 

Elvira Maulyadina Kharisma. 201810415196. Pengaruh Media Sosial 

Twitter @indomyfess Terhadap Keputusan Pembelian BTS Meal Di Kalangan 

Komunitas Army. 

Penggemar grup idola BTS (ARMY) dikejutkan dengan McDonald’s yang 

melakukan inovasi menu dengan berkerja sama dengan boyband asal Korea 

Selatan tersebut dengan meluncurkan produk  paket “BTS Meal”. Dengan adanya 

kehadiran BTS Meal ini cukup menghebohkan di Indonesia serta berujung pada 

penutupan beberapa gerai McDonald’s.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa pengaruh media sosial 

Twitter @indomyfess terhadap keputusan pembelian BTS Meal di kalangan 

kominitas army. Dalam penelitian ini peneliti menggunakan metode kuantitatif 

paradigma positivistik. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini 

menggunakan penyebaran kuesioner kepada followers akun autobase komunitas 

Army. Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 100 responden dengan rumus 

slovin sebesar 10%. Peneliti menggunakan teknik pengambilan sampel dengan 

purposive sampling. Peneliti menggunakan skala ordinal sebagai alat ukur jenjang 

pendapat responden. Penelitian menggunakan 22 butir pernyataan pada Variabel 

X (Media Sosial) terdapat 11 butir pernyataan yang valid, sedangkan pada 

Variabel Y (Keputusan Pembelian) terdapat 11 butir pernyataan yang valid.  

Peneliti menggunakan metode enter dalam uji analisis regresi sederhana 

(R) yaitu sebesar 0,688. Dari output statistik tersebut diperoleh koefisien 

determinasi (R Square) sebesar 0,474, maka dari itu pengaruh Variabel Media 

Sosial (X) terhadap Variabel Keputusan Pembeluan (Y) adalah 47,7%. Nilai F 

hitung 88.221 dengan taraf siginifikasi 0,000<0,5, maka model regfresi yang 

dapat dipakai ialah memprediksi variabel terikat (Y). Pada kolom B konstan (a) 

adalah 10,682, sedangkan nilai koefisien regresi (b) 0,663. Dapat disimpulkan 

bahwa pada penelitian ini semua hipotesis diterima semua variabel yang 

digunakan berpengaruh secara signifikan. 

Kata Kunci : Media Sosial, Komunitas Army, Keputusan Pembelian, BTS Meal. 
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ABSTRACT 

Elvira Maulyadina Kharisma. 201810415196. The Influence of Twitter 

Social Media @indomyfess On BTS Meal's Purchasing Decision Among The 

Army Community. 

Fans of the idol group BTS (ARMY) were surprised by McDonald's who 

innovated the menu by collaborating with the South Korean boy band by 

launching the "BTS Meal" package product. With the presence of the BTS Meal, it 

was quite horrendous in Indonesia and led to the closure of several McDonald's 

outlets. 

This study aims to find out how influential Twitter social media 

@indomyfess on the purchase decision of BTS Meal among the army.In this study, 

researchers used quantitative methods of positivistic paradigms. The data 

collection technique in this study used the distribution of questionnaires to 

followers of the Army community autobase account. This study used a sample of 

100 respondents with a slovin formula of 10%. Researchers used sampling 

techniques with purposive sampling. Researchers used an ordinal scale as a 

measure of respondents' opinions. The study used 22 points of statements in 

Variable X (Social Media) there were 11 valid statements, while in Variable Y 

(Purchase Decision) there were 11 valid statements. 

Researchers used the enter method in a simple regression analysis (R) test 

of 0.688. From the statistical output, a coefficient of determination (R Square) 

was obtained of 0.474, therefore the influence of the Social Media Variable (X) on 

the Turning Decision Variable (Y) was 47.7%. The value of F is calculated at 

88,221 with a siginification level of 0.000<0.5, so the regfresion model that can 

be used is to predict the bound variable (Y). In column B the constant (a) is 

10.682, while the value of the regression coefficient (b) is 0.663. It can be 

concluded that in this study all hypotheses were accepted all the variables used 

had a significant effect. 

Keywords : Social Media, Army Community, Purchasing Decision, BTS Meal. 
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