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ABSTRAK 

 

Indah Tasya Millenia, 201810415197. Upaya Komunikasi PR 

@Intanghazll_ Sebagai Micro Influencer Dalam Mendapatkan Endorsement Di 

Instagram. 

Penelitian ini bertujuan untuk (1) menganalisis, eksplorasi, perencanaan 

upaya komunikasi PR yang dilakukan Intan sebagai  micro influencer dalam 

mendapatkan endorsement di Instagram, (2) mengetahui deskripsi praktik atau 

implemantasi dari upaya komunikasi PR yang digunakan untuk menarik perhatian 

audiens, (3) mengetahui deskripsi penentuan keberhasilan dari upaya komunikasi 

PR yang dilakukan Intan dalam kegiatan endorsement. 

Dalam Penelitian ini peneliti menggunakan pendekatan penelitian kualitatif, 

metode penelitian studi kasus, dan paradigma post-positivisme. Hasil dari 

penelitian menunjukan bahwa perencanaan upaya komunikasi PR @Intanghazll_ 

dalam mendapatkan endorsement di Instagram yaitu : (1) riset, (2) informasi 

produk, (3) pesan menarik, (4) menentukan media, dan dalam mempraktekan atau 

implementasi yang dilakukan sudah sesuai dengan perencanaan yang sudah dibuat 

oleh Intan sebagai micro influencer dengan menggunakan media Instagram serta 

memanfaatkan fiturnya untuk menyampaikan informasi produk, dan hasil upaya 

komunikasi PR yang sudah dilakukan berhasil mendapat respon positif, kepuasan 

dari pihak usaha, dan menimbulkan efek viewers untuk membeli produk tersebut. 

Kata Kunci : Strategi Komunikasi, Komunikasi PR, Micro Influencer, 

Endorsement, Instagram 
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ABSTRACT 

 

Indah Tasya Millenia, 201810415197. PR Communication Efforts by 

@Intanghazll_ As A Micro Influencer In Getting Endorsements On Instagram. 

This study aims to (1) analyze, explore, plan PR communication efforts by 

Intan as a micro influencer in getting endorsements on Instagram, (2) find out the 

description of the practice or implementation of PR communication efforts used to 

attract audience attention, ( 3) find out a description of determining the success of 

PR communication efforts by Intan in endorsement activities. 

In this study, the researcher used a qualitative research approach, case study 

research method, and post-positivism paradigm. The results of the research show 

that planning PR communication efforts @Intanghazll_ in getting endorsements on 

Instagram, namely: (1) research, (2) product information, (3) interesting messages, 

(4) determining the media, and the practice or implementation is appropriate with 

the plans that have been made by Intan as a micro influencer by using Instagram 

media and utilizing its features to convey product information, and the results of 

the PR communication efforts that have been carried out have succeeded in getting 

a positive response, satisfaction from the business, and causing viewers to buy the 

product. 

Keywords: Communication Strategy, PR Communication, Micro Influencer, 

Endorsement, Instagram 
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