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ABSTRAK

Luthfi Ari Prayoga. 201710415149. Pengaruh Komunikasi Pemasaran Media
Sosial Instagram @THRshopp_ Terhadap Kesadaran Merek Followers.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat Pengaruh
Komunikasi Pemasaran Media Sosial Instagram @THRshopp_  Terhadap
Kesadaran Merek Followers. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif dalam metode
ini menggunakan metode deskriptif dan menggunakan paradigma positivistik,
Populasi dalam penelitian ini berjumlah 100 responden. dengan menggunakan
Teknik purposive sampling. Metode analisis yang dipergunakan adalah metode
Regresi Linear Sederhana. Hasil dari Penelitian ini menunjukan pengaruh positif
dan signifikan terhadap Kesadaran Merek, variable Pengaruh Komunikasi
Pemasaran Media Sosial Instagram secara Parsial memiliki pengaruh signifikan

terhadap Kesadaran merek Followers.

Kata Kunci : Pengaruh Komunikasi Pemasaran Media Sosial Instagram, dan

Kesadaran merek Followers.
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ABSTRACT

Luthfi Ari Prayoga. 201710415149. The Effect of Instagram @THRshopp_ Social

Media Marketing Communication on Brand Awareness Followers.

This study aims to determine whether there is an influence of Instagram
@THRshopp_ Social Media Marketing Communication on Brand Awareness. This
type of research is quantitative in this method using descriptive methods and using
a positivistic paradigm. The population in this study amounted to 100 respondents.
by using purposive sampling technique. The analytical method used is the Simple
Linear Regression method. The results of this study show a positive and significant
influence on Brand Awareness, the variable Influence of Instagram Social Media
Marketing Communication Partially has a significant influence on Brand

Awareness Followers.

Keywords : The Influence of Instagram Social Media Marketing Communication,

and Brand Awareness Followers.
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