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ABSTRAK 
 

Putri Nurkhaliza 201910415215,  Selebgram Visit : Taktik Dan Strategi 

Komunikasi THR Shop Dalam Mempromosikan Produknya.  

Promosi Online merupakan kegiatan promosi yang dilakukan untuk mengenalkan dan 

menginformasikan produk kepada konsumen melalui internet yang dilakukan melalui 

media sosial seperti Instagram, Facebook, Twitter dan sebagainya. Endorsement selebgram 

(selebritis Instagram) adalah alat pendukung yang digunakan untuk mempromosikan 

produk, selebgram ialah influencer yang lebih dikenal di Instagram yang memiliki banyak 

pengikut (follower). Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh promosi 

online dan endorsement selebgram terhadap minat beli konsumen menggunakan strategi 

selebgram visit store pada THR Shop . Metode penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kualitatif deskriptif. Kerangka konseptual ini dapat membantu para pembisnis 

jika ingin membuat bagaimana strategi promosi secara online dengan menggunakan 

selebgram dalam memasarkan produknya. Penelitian ini memberikan informasi bagi para 

pembisnis untuk memasarkan produknya dengan jasa selebgram visit store, karena dengan 

visit store dapat berpengaruh terhadap minat beli konsumen yang akan meningkatkan 

penjualan produknya secara toko online dan offline. Hal ini akan memberikan dua 

keuntungan yaitu bagi para endorser dan bagi perusahaan. Dari penelitian ini terdapat 

pengaruh yang positif dan signifikan untuk promosi online dan endorsement selebgram 

terhadap minat beli konsumen.  

Kata kunci: minat beli konsumen, promosi online, endorsement selebgram 

  

Selebgram visi.., Putri Nurkhaliza, Fakultas Ilmu Komunikasi 2023



vi 
 

ABSTRACT 
 

Putri Nurkhaliza 201910415215,  Selebgram Visit: THR Shop Communication 

Tactics and Strategies in Promoting Their Products. 

Online Promotion is a promotional activity carried out to introduce and inform consumers 

about products via the internet through social media such as Instagram, Facebook, Twitter 

and so on. Celebgram endorsement (Instagram celebrity) is a supporting tool used to 

promote products, celebrity is a better known influencer on Instagram who has many 

followers (followers). The purpose of this study was to determine the effect of online 

promotions and celebrity endorsements on consumer buying interest using the program 

visit store strategy at the THR Shop. This research method uses descriptive qualitative 

research methods. This conceptual framework can help business people if they want to 

create an online promotion strategy by using a program to market their products. This 

research provides information for business people to market their products with store visit 

program services, because visiting stores can affect consumer buying interest which will 

increase product sales in online and offline stores. This will provide two benefits, namely 

for the endorser and for the company. From this study there is a positive and significant 

influence for online promotions and celebrity endorsements on consumer buying interest. 

Keywords: consumer buying interest, online promotion, celebrity endorsement 
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