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ABSTRACT 

 

Rizqia Rafa Shabirah. 201910415315 MARKETING 

COMMUNICATION STRATEGY OF JIMS HONEY BAG BRAND 

ON TIKTOK SOCIAL MEDIA IN INCREASING SALES LEVELS. 

 

Marketing strategy is a preparation that must be done before carrying out the 

marketing process. Of course, every marketing has its own way of carrying out the 

process, currently social media is one of the most effective media and has a very 

good positive impact on the marketing process. This study discusses the marketing 

communication strategy carried out by the Jims Honey brand bag on Tiktok social 

media in increasing sales, using marketing communication concepts, strategies, and 

social media marketing. 
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ABSTRAK 

 

Rizqia Rafa Shabirah. 201910415315 STRATEGI KOMUNIKASI 

PEMASARAN BRAND TAS JIMS HONEY PADA MEDIA SOSIAL 

TIKTOK DALAM MENINGKATKAN TINGKAT PENJUALAN.  

Strategi pemasaran merupakan sebuah persiapan yang harus dilakukan sebelum 

melakukan proses pemasaran. Yang tentunya setiap pemasaran itu memiliki 

caranya tersendiri dalam melakukan proses tersebut, saat ini media sosial adalah 

salah satu media yang paling efektif dan memberikan dampak positif yang sangat 

baik terhadap proses pemasaran. Pada penelitian ini membahas mengenai Strategi 

komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh Brand tas Jims Honey pada media 

sosial Tiktok dalam meningkatkan penjualan, dengan menggunakan konsep 

komunikasi pemasaran, strategi, dan sosial media marketing.  
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