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ABSTRAK

Sekar Alesya Kusuma, 201910415434. Hubungan Agenda Media TikTok Skincare Dengan
Prioritas Pentingnya Informasi Kecantikan (Studi Agenda Setting Pengguna TikTok Di Kalangan
Mahasiswa).

Penelitian ini dilakukan berdasarkan penggunaan media sosial khususnya TikTok yang
banyak digunakan dari segi pemanfaatannya melalui fitur-fiturnya yang beraneka macamnya dan
menarik. Hasil tinjauan yang dikemukakan Sitaresti dalam webinarnya, sebanyak 70% pengguna
media sosial TikTok di Indonesia yang mulai tertarik akan konten video pada kategori
kecantikan.  Penelitian ini dilakukan untuk mencari korelasi prioritas pentingnya pesan
kecantikan pada skincare yang terdapat pada konten TikTok dikalangan mahasiswa Universitas
Bhayangkara. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, menggunakan teori agenda setting
dari McCombs dan Shaw dengan metode survei dan pengisian kuesioner. Teknik sampel yang
digunakan dalam penelitian ini adalah quota sampling dengan 150 orang sebagai responden.
Pengumpulan data yang digunakan adalah data primer (angket dan kuesioner) dan data sekunder
(bahan bacaan tambahan). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Media dan Prioritas
Pentingnya Pesan memiliki korelasi dilihat dari nilai sig. adalah 0,000 < 0,1348, yang berarti
rhitung < rtabel. Dilihat dari pedoman derajat hubungan untuk variabel Prioritas Pentingnya
Pesan adalah 0,630, berarti tingkat hubungan Media dengan Prioritas Pentingnya Pesan masuk

kategori korelasi kuat dan berhubungan secara positif.

Kata Kunci : Media Sosial, TikTok, Prioritas Pentingnya Informasi Kecantikan
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ABSTRACT

Sekar Alesya Kusuma, 201910415434. The Relationship Between the TikTok Skincare Media
Agenda and the Priority of the Importance of Beauty Information (Study of the Agenda Setting of
TikTok Users among Students).

This research was conducted based on the use of social media, especially TikTok which is
widely used in terms of its utilization through its various and interesting features. The results of
the review presented by Sitaresti in her webinar show that as many as 70% of TikTok social
media users in Indonesia are starting to be interested in video content in the beauty category.
This research was conducted to find priority correlations to the importance of beauty messages
in skincare contained in TikTok content among Bhayangkara University students. This research
IS a quantitative study, using agenda setting theory from McCombs and Shaw with survey
methods and filling out questionnaires. The sampling technique used in this study was quota
sampling with 150 people as respondents. The data collection used is primary data
(questionnaire and questionnaire) and secondary data (additional reading material). The results
of this study indicate that the variables Media and Priority Importance of Messages have a
correlation seen from the sig value. is 0.000 < 0.1348, which means rcount < rtable. Judging
from the guidelines for the degree of relationship for the variable Priority Importance of
Messages is 0.630, it means that the level of relationship between Media and Priority

Importance of Messages is in the category of strong correlation and positively related.

Keywords: Social Media, TikTok, Prioritizing the Importance of Beauty Information
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