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ABSTRAK 

Sovia Nur Minanti 201810415205. Pengaruh Iklan Gojek Di Televisi Terhadap 

Keputusan Pembelian Di Aplikasi Gojek Pada Mahasiswa Fakultas Ilmu 

Komunikasi Universitas Bhayangkara Angkatan 2018 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya pengaruh dari iklan Gojek yang 

ada di televisi terhadap keputusan pembelian. Dalam penelitian ini, penulis 

menggunakan metode penelitian kuantitatif serta menggunakan teknik 

pengumpulan data kuesioner yang disebarkan secara Online kepada para 

responden, yaitu mahasiswa Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Bhayangkara 

Angkatan 2018. Dalam penelitian ini penulis menggunakan sampel sebanyak 71 

orang dengan menggunakan rumus slovin 10%, dengan menggunakan teknik 

purposive sampling. Penelitian ini menggunakan skala likert untuk mengukur 

jenjang pendapat para responden. Dengan membubuhkan 10 pernyataan pada 

variabel X (pengaruh iklan di televisi) dan juga 5 pernyataan pada variabel Y 

(keputusan pembelian). 

 Dengan menggunakan uji hipotesis analisis regresi linear sederhana yang 

mana koefisien determinasi digunakan untuk menghitung besarnya pengaruh suatu 

kontribusi variabel bebas terhadap variabel terkaitnya. Dari output statistik 

kemudian diperoleh data R square sebesar 0,551% maka dari itu variabel pengaruh 

iklan di televisi X terhadap variabel keputusan pembelian (Y) adalah 55,1%. Nilai 

F hitung 84.711 dengan taraf signifikan 0,000<0,5 maka model regresi yang dapat 

dipakai adalah variabel terikat (Y). Pada kolom B konstan (a) adalah 2.600 untuk 

nilai koefisien regresi (b) 0,435. Dapat disimpulkan bahwa dalam penelitian ini 

semua hipotesis diterima semua variabel yang digunakan berpengaruh secara 

signifikan. 

Kata kunci: Pengaruh iklan, Aplikasi Gojek, Iklan Televisi, Keputusan pembelian, 

Mahasiswa. 
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ABSTRACT 

Sovia Nur Minanti 201810415205. The Effect of Gojek Advertising on Television 

on Purchase Decisions in the Gojek Application for Students of the Faculty of 

Communication Sciences, University of Bhayangkara Class of 2018 

This study aims to determine the influence of Gojek advertisements on television on 

purchasing decisions. In this study, the authors used quantitative research methods 

and used questionnaire data collection techniques which were distributed online to 

respondents, namely students of the Faculty of Communication Sciences, 

Bhayangkara University Class of 2018. In this study the authors used a sample of 

71 people using the 10% slovin formula, with using purposive sampling technique. 

This study uses a Likert scale to measure the level of opinion of the respondents. By 

adding 10 statements to variable X (the influence of advertising on television) and 

also 5 statements to variable Y (purchasing decisions). 

By using a simple linear regression analysis hypothesis test in which the coefficient 

of determination is used to calculate the magnitude of the influence of an 

independent variable contribution to the related variables. From the statistical 

output, the R square data is 0.551%, therefore the influence variable on television 

X on the purchase decision variable (Y) is 55.1%. The calculated F value is 84,711 

with a significant level of 0.000 <0.5, so the regression model that can be used is 

the dependent variable (Y). In column B the constant (a) is 2,600 for the regression 

coefficient (b) of 0.435. It can be concluded that in this study all hypotheses were 

accepted, all the variables used had a significant effect. 

Keywords: Effect of advertising, Gojek application, Television advertisement, 

Purchase decision, Student. 
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