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ABSTRAK 

Nama  : Tegar Gilang Giardana 

Jurusan : Ilmu Komunikasi 

Judul  : INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA INTERAKSI DAN EDUKASI 

    MUSIK BAGI GITARIS GENERASI Z : STUDI ETNOGRAFI  

     VIRTUAL PADA AKUN @SCINNOVATION.OFFICIAL 

 

 Instagram merupakan salah satu medium yang memiliki peran penting 

terhadap perkembangan bermusik. Akun instagram @scinnovation.official  

merupakan akun yang menyebarkan dan berbagi pengetahuan bermusik khususnya 

gitaris generasi Z melalui media sosial. Interaksi dan edukasi yang terjadi pada akun 

ini dilakukan oleh para pengikut akun @scinnovation.official. Penelitian ini bertujuan 

mengetahui pola komunikasi pemilik akun @scinnovation.official kepada para 

pengikut dan penonton serta mengeksplorasi pengalaman para pengikut akun tersebut 

interaksi itu terjadi pada akun instagram @scinnovation.official, serta untuk mengkaji 

pengetahuan bermusik yang baik dan benar pada instagram @scinnovation.official. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode etnografi virtual. 

Data yang digunakan melalui wawancara mendalam, observasi, dan dokumentasi. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa akun instagram @scinnovation.official 

merupakan akun berisikan konten sharing di dalam dunia musik. Interaksi dan 

aktivitas para pengikut ialah memberikan like dan komentar pada postingan serta 

tanya jawab insta story pada akun @scinnovation.official. Pola komunikasi sekunder 

dan pola komunikasi dua arah serta pengalaman bermusik yang di dapatkan oleh 

followers akun tersebut. Para pengikut memiliki alasan mengikuti akun 

@scinnovation.official yaitu untuk mendapatkan pembelajaran,  pengetahuan dan 

informasi di dunia musik dan untuk saling berinteraksi. 

Kata Kunci: Instagram, pola komunikasi, edukasi, interaksi, etnografi  virtual 
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ABSTRACT 

Name   : Tegar Gilang Giardana 

Major  : Communication Science 

Title  : INSTAGRAM AS A MEDIA OF MUSIC INTERACTION AND   

 EDUCATION FOR GENERATION Z GUITARISTS :  

 ETHNOGRAPHIC STUDY VIRTUAL ON 

 @SCINNOVATION.OFFICIAL 

 

  Instagram is a medium that has an important role in the development of 

music. The Instagram account @scinnovation.official is an account that disseminates 

and shares musical knowledge, especially generation Z guitarists, through social 

media. The interactions and education that occur on this account are carried out by 

followers of the @scinnovation.official account. This study aims to find out the 

communication pattern of the @scinnovation.official account owner to followers and 

viewers and explore the experiences of the followers of the account that interaction 

occurs on the Instagram account @scinnovation.official, as well as to examine good 

and correct musical knowledge on Instagram @scinnovation.official . This study uses 

a qualitative approach with virtual ethnography methods. The data used through in-

depth interviews, observation, and documentation. The results of the study show that 

the Instagram account @scinnovation.official is an account for sharing content in the 

world of music. The interactions and activities of followers are giving likes and 

comments on posts as well as question and answer insta stories on the 

@scinnovation.official account. Secondary communication patterns and two-way 

communication patterns as well as the musical experience gained by followers of the 

account. Followers have a reason to follow the @scinnovation.official account, 

namely to get learning, knowledge and information in the world of music and to 

interact with each other. 

Keywords: Instagram, communication patterns, education, interaction, virtual 

ethnograph 
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