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ABSTRAK 

 

Sejatinya standar kecantikan akan mengalami perkembangan. Di Indonesia 

adanya stigma yang berkembang dimasyarakat yang mengatakan bahwa cantik adalah 

putih. Iklan produk kecantikan berhasil merepresentasikan bahwa cantik itu putih, 

putih itu bersih, bahkan putih itu sehat. Hingga saat ini, iklan kecantikan masih 

banyak menggunakan perempuan yang memiliki kulit putih. Hal ini berdampak pada 

cara pandang para perempuan bahwa memiliki jenis kulit putih, itulah cantik. Oleh 

karenanya, peneliti ingin mengetahui bagaimana resepsi audiens perempuan dalam 

memaknai konsep kecantikan kulit putih melalui video TikTok @dillaprb. Penelitian 

ini menggunakan metode analisis resepsi dengan pendekatan kualitatif, yang 

dilakukan dengan wawancara mendalam bersama lima informan. Hasil dari penelitian 

ini pertama informan yang termasuk dalam kategori dominan, yaitu informan setuju 

dengan pesan yang disampaikan. Yang kedua, informan termasuk dalam kategori 

negoisasi, yakni informan setuju dengan pesan yang disampaikan, namun 

memodifikasinya sesuai pendapat mereka masing-masing. Dan yang ketiga, dimana 

informan termasuk dalam kategori oposisi, yaitu informan tidak setuju atau menolak 

dengan pesan yang disampaikan. Kesimpulannya adalah terdapat pergeseran 

penerimaan pemaknaan cantik itu harus putih, karena cantik itu tidak harus putih. 
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ABSTRACT 

 

Indeed, beauty standards will experience development. In Indonesia, there is a 

growing stigma in society that says that beauty is white. Beauty product 

advertisements successfully represent that beauty is white, white is clean, and even 

white is healthy. Until now, beauty advertisements still mostly use women who have 

white skin. This has an impact on women's perspective that having white skin is 

beautiful. Therefore, the researcher wants to know how the reception of the female 

audience in interpreting the concept of white beauty through the TikTok video 

@dillaprb. This study uses reception analysis method with a qualitative approach, 

which was conducted through in-depth interviews with five informants. The results of 

this study are the informants who are included in the dominant category, namely the 

informants agree with the message conveyed. Second, the informants are included in 

the negotiation category, namely the informants agree with the message conveyed, 

but modify it according to their respective opinions. And the third, where the 

informant is included in the category of opposition, namely the informant does not 

agree or refuses with the message conveyed. The conclusion is that there is a shift in 

the acceptance of the meaning that beauty must be white, because beauty does not 

have to be white. 
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