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ABSTRAK 

 

Yoza Pratama Raja 201810415297. Gaya hidup yang semakin modern 

mendorong terjadinya perubahan sosial di kalangan mahasiswa. Dengan 

penampilan yang sempurna (Fashionable style) dan layanan hiburan yang 

sempurna dapat mempengaruhi gaya hidup mahasiswa. Gaya hidup mahasiswa saat 

ini terlalu banyak mengikuti tren di masyarakat, kecenderungan untuk membeli 

produk baru dengan merek yang sedang populer merupakan salah satu ciri 

mahasiswa masa kini. Perilaku ini juga menjadi alasan perilaku konsumtif para 

siswa. 

Untuk mengidentifikasi masalah tersebut, dilakukan pendekatan penelitian 

Pendekatan kualitatif digunakan dalam penelitian ini, karena pada Penelitian ini 

memberikan data deskriptif Kebiasaan konsumsi konsumsi mahasiswa Universitas 

Bhayangkara Jakarta Raya. Mengenai teknik pengumpulan data menggunakan 

wawancara mendalam, observasi dan dokumentasi. 

Penelitian ini memperoleh kesimpulan Perilaku Konsumerisme yang dilakukan 

mahasiwa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya dapat dikatakan pola 

Konsumerisme dari segi kebutuhan hidup, namun pola konsumsi mahasiswi dapat 

dikatakan tahap awal pola konsumsi berlebihan atau dapat dikatakan perilaku 

Konsumerisme. Dari perilaku Konsumerisme yang dilakukan, mahasiswa 

terdorong untuk melakukan perilaku tersebut karena adanya faktor internal dan 

faktor eksternal. 

 

 

Kata Kunci : Perilaku Konsumerisme, Fashion, Instagram, Gaya Hidup 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Perilaku konsumereisme.., Yoza Pratama Raja, Fakultas Ilmu Komunikasi 2023



ABSTRACT 

 

Yoza Pratama Raja 201810415297. An increasingly modern lifestyle encourages 

sosial change among students. With a perfect appearance (Fashionable style) and 

perfect entertainment services can influence student lifestyles. Today's student 

lifestyle follows too many trends in society, the tendency to buy new products with 

brands that are currently popular is one of the characteristics of today's students. 

This behavior is also the reason for the consumptive behavior of students. 

To identify these problems, a research approach was used. A qualitative approach 

was used in this study, because this study provided descriptive data on the 

consumption habits of Bhayangkara University students, Jakarta Raya. Regarding 

data collection techniques using in-depth interviews, observation and 

documentation. 

This study draws the conclusion that consumer behavior by students at 

Bhayangkara Jakarta Raya University can be said to be a pattern of consumerism 

in terms of life necessities, but the consumption pattern of female students can be 

said to be the initial stage of excessive consumption patterns or can be said to be 

consumerism behavior. From the consumerism behavior that is carried out, 

students are motivated to carry out this behavior because of internal faktors and 

external faktors. 
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