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ABSTRAK 

Zelika Ananda Sri Utomo. 201910415229. Strategi Tata Kelola Akun Instagram 

Dalam Membangun Personal Branding Selebgram (Studi pada Akun Instagram 

@livingthebside). 

Instagram merupakan media sosial yang digunakan untuk mendistribusikan informasi 

dalam bentuk visual (foto dan video) yang dikelola, diedit, dan dibagikan kepada pengguna 

lain dengan cepat dan mudah. Kehadiran Selebriti Instagram memicu fenomena pembentukan 

personal branding seseorang di media sosial khususnya Instagram. Seiring perkembangan 

teknologi, Personal branding lazim dilakukan oleh seseorang untuk membangun suatu brand 

pada dirinya. Dita Kusuma Puspitasari dengan sukses membangun personal branding di akun 

@livingthebside dan dikenal sebagai influencer di bidang homedecor, Dita dapat menjadi 

selebriti Instagram karena memiliki branding yang kuat sehingga dapat mempengaruhi para 

followersnya dan mendapatkan engagement yang tinggi.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana proses pembentukan personal 

branding Dita Kusuma Puspitasari di Instagram dengan menjabarkan konsep Peter Montoya 

1) Specialization, 2) Leadership), 3) Personality, 4) Distinctiveness, 5) Visibility, 6) Unity, 7) 

Persistence, 8) Good will.  

Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif, metode deskriptif dan menggunakan 

paradigma konstruktivisme. Teknik pengolahan Data penelitian dibagi menjadi dua yaitu data 

primer dan data sekunder, pengumpulan data tersebut melalui observasi pada akun Instagram 

@livingthebside, wawancara dengan para informan, dan dokumentasi. Kesimpulan dari 

penelitian ini adalah seorang selebriti Instagram yaitu Dita Kusuma Puspitasari 

mempresentasikan brandingnya dengan menerapkan faktor pembentuk personal branding 

yaitu Kompetensi, Gaya atau lifestyle, dan standar. Selain itu, Dita Kusuma Puspitasari 

membangun personal branding di iringi dengan 8 (delapan) personal branding yang 

dicetuskan oleh Peter Montoya. 

Kata Kunci : Personal branding, Instagram, Selebriti Instagram  

 

 

 Strategi tata.., Zelika Ananda Sri Utomo, Fakultas Ilmu Komunikasi 2023



vi 
 

ABSTRACT  

Zelika Ananda Sri Utomo. 201910415229. Strategy for Managing Instagram 

Accounts in Building Celebrity Personal Branding (Study on Instagram Account 

@livingthebside). 

Instagram is a social media that is used to distribute information in visual form (photos 

and videos) that is managed, edited and shared with other users quickly and easily. The 

presence of Instagram celebrities triggers the phenomenon of forming one's personal branding 

on social media, especially Instagram. Along with the development of technology, personal 

branding is commonly done by someone to build a brand for themselves. Dita Kusuma 

Puspitasari has successfully built personal branding on the @livingthebside account and is 

known as an influencer in the home decor field, Dita can become an Instagram celebrity 

because she has strong branding so that she can influence her followers and get high 

engagement. 

This study aims to find out how the process of forming Dita Kusuma Puspitasari's 

personal branding on Instagram by describing the concepts of Peter Montoya 1) 

Specialization, 2) Leadership), 3) Personality, 4) Distinctiveness, 5) Visibility, 6) Unity, 7) 

Persistence, 8 ) Good will. 

This research uses a qualitative approach, descriptive method and uses a 

constructivism paradigm. Processing techniques The research data was divided into two, 

namely primary data and secondary data. The data was collected through observation on the 

@livingthebside Instagram account, interviews with informants, and documentation. The 

conclusion of this study is that an Instagram celebrity, Dita Kusuma Puspitasari, presented his 

branding by applying personal branding forming factors, namely competence, style or lifestyle, 

and standards. In addition, Dita Kusuma Puspitasari built personal branding accompanied by 

8 (eight) personal brandings initiated by Peter Montoya. 

Keywords: Personal branding, Instagram, Instagram celebrities 
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